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CILE KONCEPCE

Hlavnim cilem této koncepce je zajisténi strategického materialu v oblasti cestovniho ruchu
pro roky 2022-2025 pro mésto Ceské Budé&jovice s ohledem na dalsi koncepéni materialy
mésta a strategie vysSich Uzemnich celk(. Vzhledem k ¢asovému omezeni pulsobnosti
koncepce je predevsim cilem restartovat cestovni ruch na izemi mésta a nastavit standardy
v jednotlivych prioritach.

Koncepce vychazi ze zakladnich strategickych a dalSich dokument( mésta, konkrétné:
- Strategicky plan mésta Ceské Budé&jovice
- SWOT analyza cestovniho ruchu
- Marketingovy plan mésta
- Posouzeni potencialu projektovych zaméra cestovniho ruchu
- Strategicka studie Mésto a voda
- Profily navstévnik( mésta a turistické oblasti

Koncepce ddle vychazi z krajskych a narodnich strategickych dokumentd, s nimiz musi byt
v souladu. Jednd se zejména o:

- Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoéeského kraje 2021-2030

- Strategii rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky pro roky 2021-2030



ANALYTICKA
CAST



1 Vymezeni destinace Ceské Bud&jovice (a to i vramci turistické
oblasti Budéjovicko)

1.1 Vymezeni destinace
Pro Gcely vymezeni této Koncepce je destinaci Uzemi mésta Ceské Budéjovice.

Ceské Budé&jovice jsou statutarni mésto v okrese Ceské Budé&jovice v Jiho¢eském kraji. Ve
mésté je 11 katastralnich Gzemi a Zije zde 94 463 lidi, z toho 45 310 muz( a 49 153 Zen. V
Ceskych Budéjovicich ma sidlo 8 687 firem a také je zde registrovano 20 184 Zivnosti. Ufad
prace nabizi 2 481 volnych pracovnich mist.

Tabulka €. 1: Statistika podnikatelskych subjektd sidlicich v Ceskych Budé&jovicich dle
prevazujici ¢innosti k 31. 12. 2020

. . . Podnik
e e Ly SLLLS Registrované podniky | se : i‘;:‘;en‘:)u
prevazujici €¢innosti k 31. 12. 2020 & . u J. .

aktivitou

CELKEM 28 586 15 049
A Zemédélstvi, lesnictvi, rybarstvi 489 315
B-E Pramysl celkem 2750 1718
F Stavebnictvi 2976 1645
G }/ell<oobchod a rlnaloob_chod, opravy 5 360 5920
a udrzba motorovych vozidel
H Doprava a skladovani 616 380
| Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 1915 914
J Informacni a komunikacni ¢innosti 580 422
K PenéZnictvi a pojistovnictvi 210 132
L Cinnosti v oblasti nemovitosti 2 265 996
IYI Prc_)fesnl, védecké a technické 4 888 5 985
cinnosti
N Administrativni a podpUlrné ¢innosti 706 405
O Verejnd spravaa obrana, povinné

oy . 20 13
socidlni zabezpeceni
P Vzdélavani 889 552
Q Zdravotni a socialni péce 507 436
Ii Kul.turm, zabavnia rekreacni 937 473
cinnosti
S Ostatni ¢innosti 2 646 1119
X Nezarazeno 0 0

Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2021



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

Jak vyplyva z tabulky &. 1, je na Gzemi mésta Ceské Budé&jovice sektor | a R, tedy Ubytovani,
stravovani, pohostinstvi, kulturni, zabavni a rekreacni cinnosti naprosto srovnatelné
s primyslem (sektor B-E) nebo stavebnictvim (sektor F). Pro destinaci Ceské Budé&jovice je
tedy sektor cestovniho ruchu zasadnim odvétvim hospodafrstvi.

Tabulka €. 2: Pohyb obyvatel mésta C. Budé&jovice k 31. 12. 2020

Pohyb obyvatel k 31. 12. 2020
Celkem MuZzi Zeny

Zivé narozeni 1061 543 518
Zemfeli 1104 530 574
Ptirozeny ptirlstek -43 13 -56
Pristéhovali 2 565 1319 1246
Vystéhovali 2756 1436 1320
Ptirtstek stéhovanim -191 -117 -74
Celkovy prirastek -234 -104 -130
Snatky 445

Rozvody 193

Zdroj: Cesky statisticky trad, 2021

Jak vyplyva z tabulky €. 2, pohyb obyvatel neni vyznamny, a to véetné migrace. Celkovy pohyb

obyvatel je na Urovni 3-4 %.

2 Analyza nabidky cestovniho ruchu

2.1 Atraktivity mésta

Obrazek €. 1: Navitévnost atraktivit Ceskych Budé&jovic v roce 2020

. Filtr OKRES Filtr OBEC Filtr DMO L OY
-
CLChTOUI’ISITI Ceské Budgjovice Ceské Budgjovice Vie JCCR
Filtr dle poétu registrovanych navitévnik (v tisicich)
59 702 8 N ED
Poget registrovanych navétévniki 2020 Poget turistickych cilii v databézi O O

Filtr dle tematické kategorie

Ve

Kompletni databaze

Historicka budova Jihogeského muzea Ceské Bu..

Cerna véz

w
w

Navatavnické centrum Budgjovicky Budvar .

Wortnerav dim - AJG 12

I"

07

Muzeum Konésprezky
Radnice Ceské Budgjovice
Galerie Marianska (AJG) 0,0

JihoZeské motocyklistické muzeum 0,0

0 20

Rudolfov

Radnice Ceské

__ Dobra Vodawu
02022 Tofiiahn, © 2022 Microgoll Coroprafion Terms

Mezirocni zména v absolutnich hodnotach

FUS
0 tis.

Mezirocni zména v %

Muzeum Kongsprezky Muzeum Konspezky

Radnice Ceské Budéjovice Radnice Ceské Budgjovice

-24,02 %

Cerna véz 32,11% Cerna véz -10 tis

Historicka budova Jihoce 46,04 % Historicka budova Jiho& 26 tis.

Navstévnické centrum Bu. Navstévnické centrum B

-100 % 0% -50 tis. 0 tis.

Zdroj: Institut turismu agentury CzechTourism, www.tourdata.cz, 2/2022.



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

Jak vyplyva z Obrazku €. 1, nemda mésto Ceské Budé&jovice 7adnou vyznamnou atraktivitu
v celostatnim méfitku, tzn. atraktivitu s ndvstévnosti alespon 100 tis. navstévnik( rocné. Tato
skutecnost je limitujici pro zvySeni poptavky po navstévé mésta. Existuje vSak i celd rada
atraktivit bez méreni navstévnosti, které Ize pro cestovni ruch vyuzit.

V porovnani s rokem 2019 doslo k roce 2020 k vyznamnému poklesu navstévnosti v mérenych
atraktivitach. Nejvétsi propad byl v ndvstévnickém centrum pivovaru Budvar. Pokles byl
zpUsoben predevsim restrikcemi v dUsledku COVID-19.

CzechTourism

Filtr dle poctu registrovanych navstévnika (v tisicich)

157305 7

Pocet registrovanych navstévnika 2019 Pocet turistickych cild v databazi O O

Kompletni databaze v tisicich
Netolice Vita¥ou

muzea a galerie
Filtr dle tematické kategorie ®

ostatni turistické cile

Vie v
.52 Lhenice

rebon =, veda a technika

@véze a rozhledny

B Microott miTom, © 2022 Microsoft Corporation Terms

z

avtévnické centrum Budéjovicky Budvar

- .

Meziroéni zména v %

Navatévnické centrum Budgjovicky Budvar | P
Gemna véz Cerna véz s2% [l
Muzeum Konésprezky <705 [ N
Radnice Ceské Budéjovice 200 [ N
Galerie Marianska (AJG;
50% 0%
Muzeum Konéspfezky 12 iroéni zména v
Radnice Ceské Budéjovice
a ’ Navatévnické centrum Budgjovicky Budvar B 253
Radnice Ceské Budéjovice 223 |
Jihoteské motocyklistické muzeunm Muzeum Konésprezky 252 |
Cerné véz 790 [l
20 tis 10 tis 0 tis,

Zdroj: Institut turismu agentury CzechTourism, www.tourdata.cz, 2/2022.

Obrazek €. 3: Navitévnost atraktivit Ceskych Budé&jovic v roce 2019

Filtr dle DMO

CzechTourism

Kategorie
Olgmc® :

3558203 141

Pocet registrovanych navstévnika 2019 Pocet turistickych cilt v databazi 2
° Brho
Nejnavstévovanéjsi turistické cile v tisicich

Stétni hrad a zamek Cesky Krumlov
Stezka korunami sirom Lipno 3107
Stétni zamek Hiuboka nad Vitavou 292,0
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Muzeum lesnictvi, myslivosti a rybafstvi - zamek Ohrada 2358 véZe a rozhledny 4,41% ‘ @hmdy a zémky

véda a technika 4,99%
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Sladovna Pisek 14.11% véze a rozhledny
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Zdroj: Institut turismu agentury CzechTourism, www.tourdata.cz, 2/2022.



Atraktivity na Uzemi mésta se vsSak v celokrajském méritku nedosahuji hodnot, které by
ovlivnily celkovou navstévnost kraje. Jak vyplyvd z Obrazku ¢. 3, je podil ndavstévnosti
budéjovickych atraktivit na krajské navstévnosti pouze cca 4,4 %.

2.2 Ubytovaci kapacity

Tabulka €. 1: Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie k 31. 12. 2019

chet , | Pokoje Lazka
zafizeni
Hromadna ubytovaci zatizeni celkem 59 1871 4149
Hote| ***** . . .
Hotel, motel, botel **** 7 597 1230
Hotel, motel, botel *** 11 217 471
Hotel, motel, botel ** . . .
Hotel, motel, botel * 1 i.d. i.d.
v tom Hotel garni **** #** *x * 1 i.d. i.d.
Penzion 24 i.d. i.d.
Kemp 2 i.d. i.d.
Chatova osada . . .
Turisticka ubytovna 3 92 236
Ostatni HUZ 10 685 1611

Zdroj: €SU 3/2020.

Ubytovaci kapacita na Uzemi mésta neni v souladu s atraktivitami, a to zejména z divodu cild
cest. Tyto kapacity slouzi také pro navstévy atraktivit mimo Uzemi mésta. V roce 2019 to bylo
predeviim ubytovani turistd ze vzdalenych trhil mificich do Ceského Krumlova.

Na Uzemi mésta viak dlouhodobé chybi dostatecné kvalitni kapacity (kategorie hotel 5*), které
jsou nezbytné pro bonitnéjsi klientelu. V pfipadé zdjmu o tento segment bude nutné podpofit
vznik takovych kapacit.

Tabulka €. 2: Vyvoj poctu kapacit hromadnych ubytovacich zafizeni v letech 2012-2020

chet , Pokoje Lazka
zarizeni

2012 58 2229 4843
2013 59 1703 3921
2014 52 1652 3779
2015 53 1693 3820
2016 53 1911 4327
2017 53 1799 3 899
2018 62 1555 3532
2019 59 1871 4149
2020 61 1695 3600

Zdroj: €SU, 2/2022.

Z tabulky €. 2, hromadné ubytovaci zafizeni jsou dlouhodobé stabilni a celkova kapacita v roce
2020 ¢inila 3600 lGzZek.
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Obrazek €. 4: Individualni ubytovaci zafizeni

@airbnb Oblastmapy  Vikendv terminu dno, bie.,dub,kvé.  Pridat hos o stitsehostitclem @ = (3

Cena v Typubytovéni v Wi Kuchyd  Kimatizace  Pratks  Zehiks & misto proprci Susicka  Samoobsiinycheckin | Bazen  Poslovna  Snidane 3 Fitry

61 pobytd v oblasti na mapé

@ v i 2 ice net 6.V promé 56 pobyty 482 péti
hvézdicek

< thoves Vyhledavat piipohybu v mapé

‘ ‘ . . o 1025Ke Adamov

Utulny a prostorny podkrovni byt s krbovymi kamny 1m3ke

1055Ke

1322Ké/noc 885 ke
Celkem 2644 K¢

g Cel ¢ ka ve mésts Ceské Budsovice
supeRHoSTITEL <

- 1 osté-Studio- 2102ka -1 koupelr 1405 K&
702K

Hostitelem e firma - Parkovéni zdarma Kuchyf- W tinovic
['® - T

. 8-10.4. Dalsi 6aaKe

1171KE / noc
e’ % 4,95 (75 hodnoceni) Celkem 2342 K
— Celé nemovitost: nsjemni jednotka ve mésté Ceské Budgjovice (v} H
B Pruni Geska pohostinnost
B B 6 - Studio - 2 02ka - 1 koupelna U

= Ku Roudné

Zdroj: Www.airbnb.éz, 2/2022.

Mimo hromadnych ubytovacich zafizeni funguji na Uzemi mésta i dalsi kapacity, které
nespadaji do kategorie HUZ. Dle soucasné legislativy je celkovd kapacita obtizné
monitorovatelnd, nicméné na rozdil od nékterych turisticky vyznamnych lokalit, nepfinasi
zasadni problémy ve mésté (iritace mistnich obyvatel, propad pfijmu z mistnich poplatk( atd.).
Do budoucna vsak mizZe mit tyto dopady zejména v centru mésta. Je tedy nutné se tomuto
tématu preventivné vénovat.

3 Analyza poptavky cestovniho ruchu

3.1 Navstévnost destinace

Tabulka €. 3: Pocet hostl a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich
v letech 2012-2020

v tom v tom Pramérny
Hosté celkem PFenocovani . pocet o
rezidenti nerezidenti celkem rezidenti | nerezidenti p"e’(‘r?g;‘)’a”'
2012 127 392 55 875 71517 221816 | 101 304 120 512 1,7
2013 129 539 50 955 78 584 217 024 93 848 123 176 1,7
2014 140 821 53 028 87 793 226 679 89 758 136 921 1,6
2015 151 377 53 983 97 394 239 557 93 548 146 009 1,6
2016 182 976 61 384 121 592 284 079 | 110 102 173 977 1,6
2017 212 563 71672 140 891 311088 | 122 106 188 982 1,5
2018 268 136 69 689 198 447 366 429 | 115877 250 552 1,4
2019 292 165 85233 206 932 404 398 | 139 356 265 042 1,4
2020 101 552 66 529 35023 183 273 | 129 469 53 804 1,8

Zdroj: €SU, 2/2022.
V roce 2019, ktery nebyl postizen opatfenimi v disledku COVID-19 se v HUZ ubytovalo celkem

292 165 hostu, ktefi zde stravili v prméru 1,4 noci. Velky rozdil v priimérném poctu
pfenocovani neni mezi rezidenty a nerezidenty, zé&eho? vyplyvd, 7e destinace Ceské
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Budéjovice je dlouhodobé vyuzivana na kratkodobé prespani a chybi tzv. dovolenkafri. Toto se
zménilo v roce 2020, coz byl pozitivni efekt limith v cestovani. Nicméné celkovy propad byl
vyznamny a znamenal propad 1/3 hostll z roku 2019. Toto byl extrémni zasah do sektoru
ubytovacich sluzeb s dopadem na dalsi sektory.

Vysledkem tak je, Ze na izemi mésta je nutné pracovat s nabidkou tak, aby znamenala delsi
pobyt a podafrilo se ziskat novou klientelu v disledku zmény trhu.

Tabulka €. 4: Pocet hostu a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich podle kategorie
v letech 2012-2020

v tom v tom Pramérny
2019 Hosté PFfenocovani pocet
celkem rezidenti nerezident celkem rezidenti nerezident pre?OCQ\)/am
noci
Hromadna = ubytovaci| 54, 165 85 233 206932| 404398 139 356 265 042 14
zarfizeni celkem
Hotel ***+*
::tt::’**** motel, | 506 806 32814 173 992 251 742 42 390 209 352 1,2
Hotel, motel, botel | 5 734 14 287 16 444 45720 23 969 21 751 15
Hotel, motel, botel
Hotel, motel, botel id. id. id. id. id. id. id.
v tom
Hotel  ~~ gami id. id. id. id. id. id. id.
Penzion id. id. id. id. id. id. id.
Kemp id. id. id. id. id. id. id.
Chatova osada
Turisticka 10 289 6 960 3329 18 808 11 550 7 258 1.8
ubytovna
Ostatni HUZ 21943 13 500 8 443 41253 23 586 17 667 1,9

Zdroj: CSU, 2/2022.

Z pohledu poptavky je dosud nejzadané;jsi ubytovani v HUZ v kategorii 4*, které tvofi vice nez
2/3 celkového poctu ubytovanych hostl, ackoliv tvofi necelou 1/3 kapacit. Zaroven vsak
téchto zafizeni (oznacenoi.d.), proto jsou uvedeny v poloZce Ostatni HUZ. V této poloZce jsou
zahrnuty i vyznamné ubytovaci kapacity studentskych koleji, které jsou sezénné nabizeny i pro
navstévniky mésta.

Vysledky mohou byt zkresleny vykazovanim pobytl, kdy primérné vytizeni IGzka u 3*
ubytovani ¢ini pouze 65 prenocovani/rok, na rozdil od 4* kapacit, které vykazuji hodnotu 204

prenocovani/rok.

Vykaznictvi a jejich kontrola je opét limitovana legislativou, nicméné muiZe mit vyraznym
faktorem pro ziskavani dalSich prostfedki z mistniho poplatku z pobytu.
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Obrazek €. 5: Obsazenost a priimérna cena HUZ 1-2/2022, Ceské Budé&jovice

Pocet volnych Typ pobytu Zobrazit porovnani Obsazenost Stahovini | | Stahovéni 2 |Stahovéni 3
pokoji @ Vedni dny (@ po-ut,...t-pa) s lofiskem
@ Aspori 1 Vikendy (pa-ne) @ Ano

Aspori 2 Celé tydny (po-pa) 100 % Ne

77 50 %
Celkovy pocet zafizeni %

12022 22022 32022 42022
PoZet hvézdicek Lokace (seg.2) o @ Stahovani 1 @Stahovani 2 @ Stahovani 3 © Predikce ® Obsazenost 1 rok zpét
Vybrat vée Vybrat vée
1-2 Brno
3 B Ceské Budgjovice Primérna cena
4 Hradec Kralové
5 Jinlava
Nehodnoceno Karlovy Vary ) 600
Liberec
Typ zaiizen{ Olomouc
i Ostrava
Vybrat vée Pardubice
Apartmany Plzeh 1400
Hotely Praha
Ostatni i
Penziony
1200

12022 22022 32022 42022

@Stahovani 1 @Stahovani 2 @Stahovani 3 @ Cena 1 rok zpét

CzechTourism Zdroj: Data Rhymes, s.r.0., 2020-2022

Zdroj: Institut turismu agentury CzechTourism, www.tourdata.cz, 2/2022.
Pro detailnéjsi pohled primérné obsazenosti ubytovani a primérné ceny je mozné vychazet
z dat, kterd poskytuje server booking.com, kde je na Uzemi mésta nabizeno celkem 77 zafizeni.

Priimérna obsazenost dle portélu je cca 30-40 % s primérnou cenou cca 1500 K¢/noc.

Obrazek €. 6: Obsazenost a priimérna cena HUZ 1-2/2022, Olomouc

Pocet volnych Typ pobytu Zobrazit porovnani Obsazenost Stahovéni 1 | Stahovani 2 |Stahovani 3
pokojii @ Vsedni dny (@ po-it,...&t-pa) s lofiskem
@ Aspori 1 Vikendy (pa-ne) @ Ano

Aspon 2 Celé tydny (po-pa) 100 % Ne

9 1 50 %
Celkovy pocet zafizeni —— — —

12022 22022 32022 42022
Pocet hvézdicek Lokace (seg. 2) B i1 @ (2 @Stahovani 3 © Predikce ®Obsazenost 1 rok zpét
Vybrat vie Vybrat vie
12 Brmo
3 Geské Budgjovice Primérna cena
4 Hradec Kralové
5 Jihlava
Nehodnoceno Karlovy Vary 1900
Liberec
Typ zafizen{ M Olomouc 800
N Ostrava
Vybrat vse Pardubice
Apartmany Plren
Hotely Praha 1700
Ostatni Zin
Penziony
1600
12022 22022 32022 42022

@Stahovani 1 @ Stahovani 2 @Stahovani 3 @ Cena 1 rok zpét

CzechTourism Zdroj: Data Rhymes, s.r.0., 2020-2022
Zdroj: Institut turismu agentury CzechTourism, www.tourdata.cz, 2/2022.

V porovnani s méstem Olomouc (Obréazek ¢&. 6), je cena v Ceskych Budé&jovicich o cca 250

K¢/noc nizsi pfi podobné mife obsazenosti. Prace s cenou a s divody niZsi ceny za ubytovani
je nutné zintenzivnit a zvysit tak primérnou Utratu ve mésté.
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vevs

Obrazek €. 7: Nejcastéjsi asociace s destinaci

Asociace s navstivenou oblasti

tlrigidice tfida ka S n a muk

ucpany rybniky studentske h
krajsky vystavisté Lipno bez Zvon Sluzby €€ Lannova
bolehlay kamaradi nadhernd pamatky fairyland kurs rovina
DI jinozeska XOOOD prec détstyi 9900 g Bldvar

kéamen|GY andkoncert amat Y un| ue

k itel
» ¢ rasnsw hpl’l e metropoIeZIVIteIka kamaradka Trhy alse Cekralovske 7 rybnik

- spor Stare nadrazi atletice
castle square. o ZIL ezké. ,, Otakar zam Svek rn a
malé  ountains I Premysl chtal srdce Samsonova beer utulnost
centrum chte nemocmce fontana nosty Vitayy Hluboké véci
place archltecturﬁ Sdv b ik very cech MY istota - univerzita
Ceské muzika kazdy Gfad pfirodaV W interesting konika autobusové
- krumlov Ctvercové .
Budéjovice ave architektura - Klid lesy
krasne J'Zf“Ch SLadIS|aV fotbal hospoda Il great_ soutok  Tadnice
was DomoV pistorie zavodyk Ké visit Sa  Zibura nejlepsi Cesky
Petr tane¢ni prace viu rajske naku%sobm
kopcl motor L1 Ob nature o|d hockey Nam U kavarny
gless P e Hotel ~ S, houby vzpominky
vojna Traktory

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

v

V rdmci profilace navstévnikd jsou nejcastéjsi asociace uvedeny v obrazku €. 7. Tyto slova je
pak mozné vyuZzit pro podporu poptavky a dale s nimi pracovat marketingové. Pro navstévniky
mésta je tak zdsadni centrum mésta — namésti s kasnou, Cerna vé7, masné krdmy a pivo,
specialné Budvar. Nékteré vSak chybi — a to v€etné atraktivit, jako muzeum. Naopak nechybi
hlavni akce — Zemé Zivitelka.

Obrazek €. 8: Davod navstévy daného mista

® Aktivni dovolena (turistika, sport)

@ Jiny diivod (uvedte):

®Nakupy

®Navstéva kulturni akce, festivalu

®Navstéva piibuznych, znamych

® Navstéva sportovni akce
Navstéva turistickych atraktivit, pamatek, pozna...
Obchodni/pracovni cesta
Pfiroda

® Rekreace, volny cas, dovolena

Ceskobudéjovicko - Hlubocko @ 3kolni akce, vzdélavani

@ Studijni pobyt

o éast na kongresu, seminafi, veletrhu

Zdravodni pobyt, léceni v laznich

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018
Zasadni pro praci s poptavkou je divod navstévy mésta. Pfevazujicim didvodem je Rekreace,

volny ¢as a dovolend, ktery tvofi vice nez 50 % odpovédi. Pro tuto skupinu by tak méla byt
uzpusobena hlavni ¢ast programu a nasledné se vénovat dalSim tématim.
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Obrazek €. 9: S kym navstévnici pfijeli do destinace — spolucestujici.

S kolegy/studenty 98,99%

S partnerem 66,28%
S prételi 82,09%
S pfibuznymi
S rodinou 6231%

90,99%

Se skupinou 97.49%

S nékym jinym 99.84%

Q
5
~
S
2
s
8
2

60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

Z hlediska navstévnika se jednd predevsim o rodiny, pfipadé o partnery, ktefi dohromady tvori
2/3 navstévnika.

Obrazek €. 10: Rozhodnuti o navstiveni daného mista

®Dnes

oV minulych 3 dnech

®V minulych 4 - 7 dnech

®Zhruba pred dvéma tydny

®Zhruba pfed mésicem

®Zhruba pfed dvéma mésici
Zhruba pred tfemi mésici
Zhruba pred Ctyfmi mésici
Zhruba pred péti mésici
Zhruba pred pul rokem

® Diive

Ceskobudéjovicko - Hlubocko 18,20% 16,36% 8,06% 13,36%

Drivéjsi rozhodnuti - primér

19.72

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

Zajimavé z hlediska komunikace je i sledovani ¢asu rozhodnuti pro navstévu destinace. Témér
polovina navitévnikl se rozhodla do jednoho tydne pfed navitévou — co? znamend, 7e Ceské
Budéjovice nejsou primarnim mistem pro traveni dovolené, kterd se planuje s vyraznym

¢asovym predstihem.

Této skutecnosti je mozné vyuZit a plsobit tak na obé skupiny specifickou komunikaci.
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Obrazek €. 11: ZplGsob dopravy do daného mista

® Autem/na motocyklu

® Autobusem (linkovym)

® Autobusem (zajezdovym)

@ Jinak

®|etadlem

®Lodi
Na kole
Obytnym vozem/autem s obytnym privé...
Pésky

Ceskobudéjovicko - Hlubocko 829% 10,60% Vlakem

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvstévnika Ceskobudéjovicka 2018

Ackoliv se v posledni dobé objevuji snahy o pfesun turistické dopravy do hromadné dopravy,
tvofi individudini doprava stéle zhruba 2/3 navstévnikd. To znamenad, Ze je ukolem zmirnit
nasledky této dopravy a odklonit navstévniky cestujici autem do lokalit, kde mohou
automobily odstavit a nep(lisobit tak negativni vlivy ve mésté.

Zhruba 10 % respondent( uvedlo pfijezd zdjezdovym autobusem, tzn. je nutné zamérit se i na
tento sektor a vytvofit dostatecnou kapacitu pro parkovani i pro zajezdové autobusy.

Obrazek €. 12: Délka pobytu v daném misté
®1den
2-3dny
®4—7dnu
®Vice nez tyden

Ceskobudéjovicko - Hlubocko

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018
Doba pobytu plné koresponduje s Gdaji o poétu pfenocovani Ceského statistického tradu.

Cilem by méla byt snaha o prodlouZeni pobytu a s tim souvisejici zvyseni trzeb z cestovniho
ruchu.
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Obrazek €. 13: Aktivity vykonané v navstiveném misté

Cykloturistika
Dalsi sporty .
Jine |
Koupani, vodni sporty
Nakupovani m
Navitéva historickjch pamétek
Navstéva kulturnich akci m
Navtéva pribuznych ¢i znamych [JERAEI
Navstéva sportovnich akci I
Navstéva vystavy/veletrhu I
Ochutnavka mistnich produktd m
Ostatni atraktivity a atrakce
P& turistika
Pobyt v pfirodé

Pracovni schiizka/jednani/konference [
Rybolov I
Spolecensky Zivot a zabava [FRFLY
Vodacka turistika [l
vylet lodi [
Wellness aktivity a péce o zdravi .

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

Vykonané aktivity jsou poznamenané responzemi i mimo samotné mésto — profil byl tvofen
pro celou destinaci Budéjovicka. Nicméné i presto je zaméreni na navstévu pamatek a pobyt
v pfirodé skloubit s potencidlem mésta a vyuZit tak této prilezitosti pro prodlouzeni pobytu.

Obrazek €. 14: Spokojenost s elektronickymi sluzbami v daném misté
Destinace Primér z: s_elektronicke - Potet pro: s_elektronicke
Hodnoceni ®1 @2 @3 @4 @5 Ceskobudgjovicko - Hlubocko 1,63 167
Celkem 1,63 167

Ceskobudéjovicko - Hlu... 31,50% 14,29% 10,26%

Pridmérné hodnoceni

1,63

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

Ackoliv je hodnoceni spokojenosti s elektronickymi sluzbami relativné dobré, v porovnani se
stejnym hodnocenim na Uzemi celého Jihoceského kraje se jedna o podpriimérnou hodnotu
s vysokym podilem znamek 3 a 4, které dohromady tvofi cca 25 % responzi. S ohledem na
posun trhu smérem k online prostredi je to zdsadni Ukol pro zlepseni.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

Obrazek €. 15: Cenova Uroven v daném mistée

o1
o2
o3
o4
o5

Ceskobudgjovicko - Hlubocko

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvstévnika Ceskobudéjovicka 2018

Pramérné hodnoceni cenové uUrovné je posunuto smérem k hodnoceni znamkou 3. Nejedna
se o negativum, nicméné pokud je destinace vnimand jako drazsi, musi této skutecnosti
odpovidat i kvalita poskytovanych sluzeb tak, aby cena byla adekvatni plnéni. Pro destinaci
tak bude ukolem obhdjit vyssi cenovou hladinu tak, aby navstévnici nevyhledavali alternativni
destinace.

Obrazek €. 16: Spokojenost s dopravou v daném misté
Spokojenost s dopravou v daném misté T T

Ceskobudgjovicko 192 368
- Hlubocko
Hodnoceni ©1 @2 3 @4 o5 Celkem 1,92 368

Ceskobudéjovicko - Hlubocko 23,55% 31.21% 2511% 13,05% I

1,92

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvstévnika Ceskobudéjovicka 2018

Na rozdil od rezidentl je vnimani spokojenosti s dopravou relativné dobré. V porovnani
s krajskym profilem je toto hodnoceni o cca 1/3 horsi, nicméné neni kritické.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

Obrazek €. 17: Spokojenost s parkovanim v daném misté

Destinace Primér z Poet pro:

Spokojenost s parkovanim v daném misté

Ceskobudsjovicko - 2,18 301
Hlubocko
Hodnoceni ®1 @2 3 @4 o5 Celkem

Ceskobudgjovicko - Hlub. 19.33% 20,09% 23,74%

2,18

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018
Vyrazné horsi hodnoty dosahlo hodnoceni spokojenosti s parkovanim, kde je patrny nejen
nedostatek parkovacich mist, ale zejména orientace, tzn. odklonéni navstévnikd mésta na
parkovaci moznosti mimo centrum a jejich nasledny pfesun na jinou formu dopravy.

Obrazek €. 18: Spokojenost se znacenim v daném misté

. v Vs Ve Va v Destinace Primér z: Pocet pro:
Spokojenost se znacenim v daném misté :
Ceskobudéjovicko - 1,61 297
Hlubocko
Celkem 1,61 297
Hodnoceni ®1 02 @3 @4

Ceskobudéjovicko - Hlubo...

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvstévnika Ceskobudéjovicka 2018

Spokojenost se znacenim ve mésté ma rovnéz rezervy v porovnani s krajskym hodnocenim.
V tomto ohledu je nutné zminit nejednotnost znaceni a jazykova nepfipravenost v oblasti
znaCeni. Zaroven existuji dalsi vlivy, které orientaci ztéZzuji, konkrétné vizualni smog a
nelogi¢nosti ve znaceni, na které poukazuji dalsi studie, zpracované na uzemi mésta.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

Obrazek €. 19: Spokojenost s jazykovou vybavenosti

M M 4 4 estinace rimér z: et pro:
Spokojenost s jazykovou vybavenosti - misto -
Ceskobudgjovicko - 1,92 104
Hlubocko
Hodnoceni ®1 @2 @3 @4 o5 Celkem 1.92 104

Ceskobudéjovicko - Hlub...

1,92

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

Hodnoceni jazykové vybavenosti je opét negativné hodnoceno v porovndni s celokrajskym

prumérem. Vysoky podil hodnoceni ,3“ je vyznamnym faktorem ovliviujicim spokojenost
zahrani¢nich ndvstévnikd mésta.

Obrazek €. 20: Spokojenost s informacemi o pamatkach v daném misté

Destinace Primér z Pocet pro:

Hodnoceni 1 @2 @3 @4 SN2info_pamatky  SN2_info_pamatky

Ceskobudgjovicko - 1,60 345
Hlubocko

Celkem 1,60 345

Ceskobudéjovicko - Hlub...

1,60

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

Zvyseni spokojenosti s informacemi o pamatkach v daném misté je provazano na celkovou
informovanost a orientaci. Zasadnim bodem je informacni centrum mésta, které by mélo
zajistovat adekvatni informace pro navstévniky.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

Obrazek €. 21: Grafické vyjadreni divod( nespokojenosti

vstupne Planetarium pies

nejasné dOby Nemoznost némésti OteVIFaCI
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Zdroj: Profil ndvitévnika Ceskobudéjovicka 2018

VysSe uvedené zndzornéni divodl nespokojenosti ukazuje predevsim na parkovani, ale tfeba i
pocasi, tzn. mozZnost aktivit v pfipadé neptizné pocasi, znaéeni, ale i obchody a oteviraci doby.
Vétsina uvedenych problém( je feSitelnd bud pfimo Magistratem mésta, pfipadné formou
zvySeni komunikace a zapojeni dalSich subjektd.

4 Analyza zpUsobu fizeni cestovniho ruchu v destinaci

V ramci analyzy byly identifikovany subjekty, které vyraznym zplUsobem ovliviiuji naplnéni
Koncepce a ktefi budou zapojeni do navrhové ¢asti koncepce.

4.1 KLICOVY HRACI NAPLNOVANI KONCEPCE
Statutarni mésto Ceské Bud&jovice

Magistrat mésta Ceské Budé&jovice

Jihocéesky kraj

Krajsky urfad Jihoceského kraje

Krajska organizace destinacniho managementu
Oblastni organizace destinacniho managementu

4.2 DALSI ORGANIZACE S DOPADEM NA VYKONY CESTOVNIHO RUCHU
V ramci analyzy byla zkoumana vazba na cestni ruch v destinaci a je definovana jako:
e vysoka x stfedni x nizka e pfima x nepfima

Organizace byly rozdéleny do skupin dle plisobnosti na:

e Statni e Soukromé
e Krajské e Cirkevni
o Méstské e Kombinace
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4.2.1 STATNI

Vystavisté Ceské Budé&jovice

Akciova spole¢nost Vystavisté Ceské Bud&jovice a. s. patfi jiz po fadu let mezi predni
organizatory vystav a veletrhil v Ceské republice. Jedinym vlastnikem vystaviité je Podpdrny
a garancni rolnicky a lesnicky fond, akciova spole¢nost Ministerstva zemédélstvi.

Nejvétsi devizou je vlastnictvi vystavniho aredlu o rozloze 25 ha situovaného v blizkosti centra
Ceskych Budé&jovic pfi mezindrodni komunikaci E 55. Souéasti lesoparkového vystavniho
aredlu je 27 pavilona.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= rlizné vystavy, veletrhy, konference, festivaly, slavnosti, soutéZze apod. jsou oblibenym
cilem navstévnik( i mistnich obyvatel

Potencidl pro cestovni ruch:
= modernizace
= vybudovani ubytovacich, kongresovych a parkovacich kapacit

Pivovar Budvar

Budé&jovicky Budvar, narodni podnik, je statni pivovarnicky podnik v Ceskych Budé&jovicich.
Vyrabi pivo pod znackou Budéjovicky Budvar, Budweiser Budvar, Czechvar (vyvoz do USA)
a Pardal. Byl zfizen v roce 1966 vymérem ministerstva potravinarského primyslu.

S vyrobou origindlniho Budéjovického piva se lze podrobné sezndmit béhem prohlidky
vyrobnich prostor pivovaru. Soucdsti prohlidky je i ochutndvka nepasterovaného a
nefiltrovaného lezaku Budweiser Budvar z tanku v lezackém sklepé.

Soucasti Navstévnického centra Budéjovického Budvaru je i moderni multimedialni expozice
s nazvem ,Pfibéh Budéjovického piva“, jeZ barvité vykresluje dé&jiny pivovarnictvi Ceskych
Budéjovicich. V kleci téZzebniho vytahu se nejprve virtualné prenesete do hloubky 300 metru
ke zdroji budéjovické hlubinné vody a pak mlzete sledovat historii mésta i pivovaru s vyuZitim
velkoploSnych projekeci.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= pivovar Budvar je svétoznamy a $ifi tak dobré jméno regionu jizni Cechy
= navstévnické centrum je oblibenym turistickym cilem

Povodi Vitavy

Povodi Vltavy, statni podnik, navazuje na nejlepsi tradice a zkuSenosti ¢eského vodniho
hospodarstvi. Cilem je zlepSovat moZnosti vSestranného vyuzivani povrchovych a podzemnich
vod v celém hydrologickém povodi Vitavy tak, aby zlstalo vyznamnym mistem zdravého
Zivotniho prostredi a plnohodnotného Zivota lidi.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokd, nepfima
= povodi dlouhodobé pracuje na moznych upravach splavnosti feky a budovani
infrastruktury také pro turistickou dopravu



Potencidl pro cestovni ruch:
* |odni dostupnost regionu

4.2.2 KRAJSKE

Jihoceské muzeum

Jihoceské muzeum patfi mezi instituce zfizované Jihoéeskym krajem. Expozi¢né se muzeum
zamérfuje na jihocCesky region, mapuje jeho historii, kulturu i lidové uméni. Kromé stalych
expozic muzeum porada pravidelné kratkodobé tematické vystavy, uskuteénuje prednasky,
koncerty a dalsi kulturné vzdéldvaci programy a poskytuje odborné poradenstvi pro verejnost
i partnerské instituce.

Pti celkové rekonstrukci hlavni budovy v letech 2012-2014 byly upraveny pudni prostory,
zfizen bezbariérovy pristup a otevien novy vstup do muzea ze Senovazného namésti. Muzeum
je zdjemcum otevieno celoroc¢né.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= muzeum je oblibenym turistickym cilem i cilem mistnich obyvatel se zajmem o historii

Jihoceska filharmonie

Jihoteska filharmonie patfi mezi instituce zfizované Jiho¢eskym krajem. Byla v Ceskych
Budéjovicich zaloZena roku 1981 pod nazvem Jihocesky statni orchestr. V soucasné dobé je
jedinou profesionalni filharmonii v Jiho¢eském kraji.

Koncertni sif JihoCeské filharmonie je pojmenovana po ¢eskobudéjovickém roddkovi a nasem
vyznamném skladateli Otakaru Jeremidsovi. Sif ma vybornou akustiku a hledisté pro 218
navstévnikd. Koncertni prostiedi dotvati pohled na moderné koncipované varhany.

Vazba na cestovni ruch:
= stfedni, nepfima
= koncerty filharmonie vyhleddavaji predevsim mistni obyvatelé a navstévnici za ucelem
kulturniho zazitku

AlSova jihoCeska galerie

AlSova jihoCeskd galerie patfi mezi instituce zfizované Jiho¢eskym krajem. AJG je jediné
muzeum uméni v Jiho€eském kraji, které patfi k péti nejvétsim Gstaviim svého druhu v Ceské
republice. Zahajila svou ¢innost 1. ledna 1953 a do nazvu dostala jméno jihoceského roddaka
malife Mikolase AlSe (1852-1913).

Navstivit AJG lze ve pro vystavni Ucely rekonstruovaném Wortnerové domé nebo v jizdarné
zamku Hluboka nad Vltavou.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= galerie je oblibenym turistickym cilem i cilem mistnich obyvatel se zdjmem o uméni

Hvézdarna a planetarium

Hvézdarna a planetdrium patfi mezi instituce zfizované Jihoeskym krajem. Zabyva se
astronomickym vyzkumem a seznamuje Sirokou verejnost s astronomii a jejimi pfibuznymi
védami.



Ceskobudé&jovicka hvézdarna, respektive jeji observatof na Kleti, pat¥i celosvétové mezi deset

vvvvvv

Vazba na cestovni ruch:
= stfedni, nepfima
= hvézdarna a planetdrium slouzi primarné mistnim obyvatellim

Letisté Ceské Bud&jovice

Jihoteské letisté Ceské Bud&jovice a.s., vlastnikem akciové spolenostije Jihocesky kraj.
V poslednich 10 letech proslo letisté vyznamnou modernizaci, aby se spoleCnost stala
driitelem opravnéni provozovat letisté Ceské Budéjovice jako vefejné vnitrostatni letisté
a neverejné mezinarodni letisté s vnéjsi hranici.

Po dokonéeni modernizace ptrichdzi na fadu proces certifikace letisSté pro obchodni leteckou
dopravu. Timto sloZitym procesem letisté postupné prochazi, aby v nadchazejicich letech bylo
pfipraveno na charterovou, turistickou, obchodni indkladni mezinarodni a vnitrostatni
dopravu.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima

Potencidl pro cestovni ruch:
» |etecka dostupnost regionu
= vybudovani hotelovych a kongresovych prostor

4.2.3 MESTSKE
TIC Ceské Budé&jovice
Turistické informaéni centrum Ceské Budé&jovice, které je zfizeno méstem a pro turisty je
k dispozici na namésti Pfemysla Otakara Il. nabizi:
= bezplatny informacni servis v oblasti pamétihodnosti, kultury, dopravniho spojeni
(bus, vlak, MHD), nejdulezitéjsi instituce ve mésté
= ubytovani a stravovani v Ceskych Budé&jovicich a okoli
= prlvodcovsky servis: prohlidky mésta na objedndvku, prohlidky radnici s privodcem —
v Ceském, anglickém a némeckém jazyce (na zakladé predes|é objedndvky)
= predprodej vstupenek na kulturni akce nejriznéjsiho druhu
= v Ceskych Budé&jovicich (www.CBsystem.cz) i jinde (sit TICKETPRO, a. s.)
» prodej jizdenek MHD Ceské Budé&jovice
= pohlednice, mapy, brozury, DVD, turistické zndmky a vizitky, upominkové predméty s
tématikou jiznich Cech a dal3i doplfikovy prodej
= volny pfistup k internetu (30 minut)

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= TIC je primdrné uréeno navstévnik(m regionu



Jihoceské divadlo

Jihogeské divadlo je jediné profesionalni ¢tyFsouborové divadlo na jihu Cech a v souasné
dobé je zfizovatelem mésto. V Ceskych Bud&jovicich mad jiz 100letou tradici. Integruje ¢tyfi
samostatné pusobici umélecké soubory — ¢inohru, operu, balet a Malé divadlo.

Béhem letniho obdobi je moZné navstivit soucdsti Jiho¢eského divadla - otacivé hledisté v
Ceském Krumlové, které je divaky velmi oblibené a navitévované. Otacivé hledisté Cesky
Krumlov je origindlné reSené hledisté prirodniho plenérového divadla, umisténé
v zahradé Ceskokrumlovského zamku.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= divadlo vyuZivaji predevSim mistni obyvatelé a navstévnici mifici za konkrétnim
kulturnim zaZitkem, coZ viak neplati pro Otacivé hledisté v Ceském Krumlové

Galerie soucasného uméni a architektury

Galerie (spravovana Statutarnim méstem Ceské Budéjovice) kazdym rokem pfipravuje vystavy
nejzajimavéjsich domdcich tvircu, ale i vyznamnych autord ze zahranici. Ti se tak povétsSinou
vibec poprvé prezentuji nejen unas, ale ve vychodni Evropé vlbec. Prostor je dan téz
zajimavym mladym umélcim. Nejedna se o galerii komercni ani sbirkovou.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokad, pfima
= galerie je pfistupna mistnim obyvatellim i ndvstévnikim se zdjmem o moderni uméni
= potencidl vzniku nového informacniho centra

Dopravni podnik mésta Ceské Bud&jovice

Soucasnd MHD je v Ceskych Budé&jovicich zajistovana autobusy a trolejbusy na celkem
24 linkach.

Na 7 trolejbusovych linek v pracovni dny pfi plném provozu vyjizdi 43 vozl. Trolejové vedeni
jednostopové dosahuje stavebni délky 72 kilometr(, véetné manipulacnich Usek(. V trolejové
siti je instalovano celkem 165 vyhybek. V zemi je uloZeno celkem 152 km napdjecich kabel(.
Autobusy zajistuji dopravu na 13 linkach a elektrobusy na 3 linkach. V pracovni dny vyjizdi do
ulic ve $pi¢ce 63 vozl. Autobusové linky mimo mésto Ceské Bud&jovice obsluhuji dalsich 15
priméstskych obci.

Provoz spolecnosti zajistuje 418 zaméstnanc(, z toho 196 fidi¢d. Vozidla MHD ro¢né najedou
v Ceskych Budé&jovicich cca 6 milion( kilometrd a pfepravi cca 62 miliond cestujicich. Dopravni
podnik obsluhuje témér 400 zastavek.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokd, nepfima
= dopravu vyuzivaji pfedevsim mistni obyvatelé

Potencidl pro cestovni ruch:
= webové stranky v raznych jazykovych mutacich
= propojeni ubytovateli a DPMCB
= karta hosta/navstévnika regionu vcetné moznosti vyuzivani verejné dopravy



Sportovni zafizeni mésta: Plavecky stadion a letni plovarna

Pro relaxaci i sportovnéji zaloZzené plavce slouZi kryty stadion na Sokolském ostrové na dosah
od hlavniho ceskobudéjovického ndmésti. Plavci maji k dispozici plavecky bazén (50 x 20
metru) a skokansky bazén s hloubkou 3,6 metru. Déti se vyradi ve vlastnim bazénu a na krytém
toboganu, ktery je dlouhy témér 70 metra. Plavani Ize zkombinovat s pobytem ve vitivce nebo
parnich komorach.

V [été je v tésném sousedstvi stadionu oteviena méstska letni plovarna. Plavci mohou vyuZzit
dva bazény, nékolik vodnich atrakci a ¢tyfdrahovou skluzavku.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= stadion vyuzivaji predevsim mistni obyvatelé a ndvstévnici za Ucelem sportovnich
setkani a soutézi

Potencidl pro cestovni ruch:
= rekonstrukce nebo vybudovani jiho¢eského ,,aqualandu”

Sportovni zafizeni mésta: Sportovni hala
Sportovni hala poskytuje sluzby spojené s vyuzivanim arealu sportovni haly pro sportovni
¢innost télovychovnych jednot, klubu, skol, skupin i jednotlivcll. Zazemi objektu je tvoreno 10
Satnami véetné kompletniho socidlniho vybaveni véetné masérny - osetfovny.
Zakladni technické udaje:
= hala pro micové hry 28 x 48, palubova podlaha (vyuZiti pro volejbal, hazenou,
koSikovou, salovou kopanou, tenis, pozemni hokej, florbal)
= atleticky koridor s posilovnou, tartanovad podlaha, 4 drdhy 60 m, skok do dalky,
posilovna zakladnim vybavenim, celkem plocha 800 m?
= herna stolniho tenisu - 4 stoly
» hala s tribunami o kapacité 2 500 sedicich, z toho 1 500 Zidli na plose haly a 1 100
sedadel na tribundch — moznost vyuziti pro kulturné spolecenské akce.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= stadion vyuzivaji predevsim mistni obyvatelé a ndvstévnici za Ucelem sportovnich
setkani a soutézi

Potencidl pro cestovni ruch:
= rekonstrukce

Lesy a rybniky mésta Ceskych Budéjovic

Vyhradnim spoleénikem spoleénosti Lesy a rybniky mésta Ceskych Budéjovic s.r.o. je Mésto
Ceské Budé&jovice, které svymi organy jmenuje dozoréi radu a statutarni zastupce spole¢nosti.
Spoleénost se svymi 40 zaméstnanci spravuje a obhospodaruje na zakladé najemni smlouvy
nejen agrarni majetek mésta, ale také obsluzny majetek, hdjenky a basty, sadky, zemédélské
objekty v okoli Ceskych Budéjovic. Hospodafi i na lesnim a zemédélském majetku pronajatém
od jinych subjekt. M4 zcela samostatnou ekonomiku nezdvislou na rozpo¢tu mésta Ceské
Budé&jovice. Za prondjem obhospodafovaného majetku odvadi méstu Ceské Budéjovice
najemné.



Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, nepfima
= dlraz spolecnosti kladen na mistni obyvatele, nikoliv na navstévniky regionu

Sprava domu

Spole¢nost SPRAVA DOMU s.r.o. je jednim z nejvétsich spravct nemovitosti v regionu. Byla
zalozena v roce 1997, kdy navazala na ¢innost predchoziho spravce nemovitého
majetku. Jedinym spole¢nikem a vlastnikem je statutarni mésto C. Budé&jovice. Spole¢nost ma
v soucasnosti 47 zaméstnanc.

Pro mésto Ceské Bud&jovice spoleénost spravuje celkem 180 dom@l s 1 818 bytovymi
jednotkami, 604 nebytovych prostor o celkové plose 76 754,42 m? a dale pak pozemky o
vymére 57 665 m? v okoli objektl ve vlastnictvi mésta.

Spoleénost zabezpecuje rovnéZspravu nemovitosti soukromych osob i jinych pravnich
subjektl vSech velikosti (napf. bytovych druistev, spolecenstvi vlastniki jednotek, firem
apod.), pro které spravuje mimo jiné 6 470 bytovych jednotek.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, nepfima
= dlraz spolec¢nosti kladen na mistni obyvatele, nikoliv na navstévniky regionu

4.2.4 KOMBINACE

Pivovar Samson

ZaloZeni pivovaru Samson se pocita od roku 1795, kdy skoncil spor taméjsiho magistratu s
obcany o pravo vareni piva. Na misté sou¢asném vsak zacal pivovar vyrastat od roku 1843.
Nejprve zde byly postupné umistény lednicové sklepy (1851) a po dokonceni sladovny
se pivovar v roce 1872 rozjel naplno. Jeho produkce byla jiz od pocatku zamérena na export,
nejprve se pivo vozilo konéspreinou Zeleznici, trasovanou pobliz zavodu, posléze byla
postavena i vlastni vliecka.

V roce 2014 se stal Pivovar Samson s.r.o. ¢lenem skupiny AB InBev.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokd, nepfima
= pivovar Samson je zndmy a $ifi tak dobré jméno regionu jizni Cechy

Potencidl pro cestovni ruch:
= pavstévnické centrum Samson
=  muzeum Samson

Madeta, a.s.

Madeta vznikla kolem roku 1902 vTabofe. Tehdy jesté jako MLEKARSKE
DRUZSTVO TABORSKE. A byla to pravé pocateéni pismena tohoto nazvu, z nich vznikla znacka
MADETA.

Madeta je 4 v 1. Cty¥i samostatné zavody, které jsou si viak velmi blizké. A to nejen znackou,
firemni kulturou, kvalitou vyrobk( a faktem, Ze se rozvijeji z ryze Ceského kapitdlu. Sidli
nedaleko od sebe, jsou to Plana nad LuZnici, Cesky Krumlov, JindFichiv Hradec a Pelhfimov.
Nejvice je vSak spojuje mléko. Za rok ho ,vtece” do provozl témér 0,4 miliardy litrd.



Brany zdvod( opousti vice nez 250 druhl vyrobkd, jez tvofi celkovy rocni objem 350 miliont
kusu. Priblizné ctvrtina produkce putuje do zahranici.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokd, nepfima
= vyroba Madeta se stala svétozndmou a §i¥i tak dobré jméno regionu jizni Cechy

Potencidl pro cestovni ruch:
= pavstévnické centrum Madeta
=  muzeum Madeta

KOH-I-NOOR Hardtmuth

Dvorni knizeci architekt Joseph Hardtmuth polozil roku 1790 zaklady podnikani, ze kterého
jeho potomci, zejména syn Carl a vnuk Franz, vybudovali jednu z nejvétsich svétovych
spole¢nosti ve svém oboru.

Z tovarny KOH-I-NOOR HARDTMUTH pochdzi fada vyznamnych inovaci na poli vyvoje psacich
prostfedkl. Napriklad samotna vyroba grafitové tuhy z grafitu a jilu, patentovana jiz v roce
1802, princip strojové vyroby tuzek ¢i Elenéni grafitovych tuiek podle tvrdosti tuhy do
jednotlivych gradaci 8B-10H, které brzy prevzali ostatni vyrobci jako celosvétovy standard.

Za vyrobky KOH-I-NOOR HARDTMUTH stoji také rada uspéchi. Roku 1900 ziskala ikonicka
Zlutd tuzka 1500 prestizni ocenéni na Grand Prix v PafiZi a stala se nejzndméjsi tuzkou na svété.
Jiz od roku 1848 funguje tovarna v Ceskych Budéjovicich, kterd dodnes zajidtuje nejvétsi objem
vyroby KOH-I-NOOR HARDTMUTH. Z jihoCeské metropole je také celd spoleénost fizena a
organizovana.

S dalsimi zadvody v Méstci Kralové, Broumoveé ¢i Milevsku Ize vétSinu produkce oznacit za ¢eské
vyrobky. Vyjimku tvofi divize popisovacli vyrabénych v Bulharsku.

Vazba na cestovni ruch:
= vysokd, nepfima
= vyroba KOH-I-NOOR se stala svétoznamou a §ifi tak dobré jméno regionu jizni Cechy

Potencidl pro cestovni ruch:
= navstévnické centrum KOH-I-NOOR
= muzeum KOH-I-NOOR

Kulturné& kreativni prostor Zizkarna

Kulturné-kreativni prostor v Ceskych Budé&jovickych je uréeny pro viechny generace a je
otevfeny véem umélclim a kreativclim. SnaZi se oZivit aredl byvalych Zizkovych kasaren a
nabidnout ob&antm Ceskych Budé&jovic misto pro setkdvani, zabavu a kreativitu.

Vazba na cestovni ruch:
= stfedni, pfima
= kulturné-kreativni prostor vyuZivaji mistni obyvatelé a navstévnici event(

Budvar aréna
Aredl zimniho stadionu se nachazi 500 m od historického centra Ceskych Budé&jovic. V arealu
zimniho stadionu jsou provozovany dvé samostatné kryté haly s ledovou plochou. Aredl byl



postaven v roce 1946, jako teti stadion v Ceskoslovensku. Dnes nejdéle kontinualné fungujici
stadion v CR. Kapacita stadionu je 6 421 divak( (5 870 sedicich, 551 na stani).

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= stadion vyuzivaji predevsim mistni obyvatelé a ndvstévnici za Ucelem sportovnich
setkani a soutézi

Stadion Sokol

Pavodni atleticky stadion z roku 1924 prosel v roce 2006 vyraznou rekonstrukci. Byly upraveny
parametry atletické osmidrahy i ostatnich technickych sektorl dle soucasnych predpist a
polozen umély povrch v celém rozsahu.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= stadion vyuzivaji predevsim mistni obyvatelé a ndvstévnici za Ucelem sportovnich
setkani a soutézi

Divadlo U Kaplic¢ky

Provoz divadla U Kapli¢ky zajistuje divadelni spolek J.K.Tyl Ceské Budé&jovice, ktery zde ptisobi
nepretrzité jiz od 5. zari 1895, kdy byl zaloZen. V soucasnosti ¢ita pres 50 ¢lenl vSech vékovych
kategorii. Od roku 1952, odkdy se datuje novodoba historie souboru, bylo nastudovano
celkem 272 inscenaci (114 vecernich a 158 pohadek). Kazdoroc¢né v listopadu porada
nesoutézni prehlidku amatérskych soubor(i Budéjcka Thalie.

V roce 2008 byla ukonéena ¢innost v Divadelnim sale E.ON na Lannové tfidé a od roku 2010
ma spolek novou domovskou scénu v budové Jihoceské krajské organizace Pionyra v Husové
ulici.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= divadlo vyuZivaji predevSim mistni obyvatelé a navstévnici mifici za konkrétnim
kulturnim zazitkem

Kino Cinestar IGY a Ctyfi Dvory

V Ceskych Budé&jovicich jsou vramci sité multikin Cinestar dvé poboc¢ky — v obchodnich
centrech IGY a Ctyfi Dvory.

Multikina CineStar jsou vybavena nejmoderné;jsi promitaci technikou a nejvétsim poctem salu
se zvukovym systémem DOLBY ATMOS v CR, ktery piinasi presny a do detail(i vypracovany
zvuk.

Celkova navitévnost 4 mil. divakd ro¢né - 13 multikin v 11 méstech v CR, 99 kinosald s
kapacitou pfes 16 000 mist.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= kino vyuZivaji predevsim mistni obyvatelé



Kino Kotva

Dnes digitalni 3D kino Kotva je jednosalové tradicni kino s kapacitou 215 mist. Od zati 2016 si
v kiné Kotva mohou navstévnici vychutnavat pfi projekcich Spickovy zvuk DOLBY
ATMOS a obraz ve 4K.

Realizace kina Kotva, ve své dobé nejvétsiho a nejmodernéjsiho biografu v
jiho¢eské metropoli, se uskuteénila na sklonku 20. let 19. stoleti podle projektu
architekta Karla Chocholy. Tehdy, jako Bio Kotva télocvicné jednoty Sokol Il, patfilo do pétice
stalych ¢eskobudéjovickych kin.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= kino vyuZivaji predevsim mistni obyvatelé

Letni kino Hajecek

Letni kino Hajecek je venkovnim kinem v Ceskych Budé&jovicich. Vzniklo v 50. letech 20. stoleti.
V poslednich 3 letech proslo vyraznou rekonstrukci, pldnované jsou vsak i dalsi. Provoz kina
zajistuje Asociace jihoCeskych audiovizualnich tvarci z.s.

Vazba na cestovni ruch:
* nizkd, neprima
= kino vyuZivaji predevsim mistni obyvatelé

4.2.5 CIRKEVNI

Biskupstvi ¢eskobudéjovické
- katedrala sv. Mikulase
- dominikdnsky klaster

Vazba na cestovni ruch:
= stfedni, nepfima

Potencidl pro cestovni ruch:
= poutni stezky
= cirkevni turistika
= cirkevni eventy

Zidovska obec Praha
- Zidovsky hibitov
- Zanikla synagoga

Vazba na cestovni ruch:
= stfedni, nepfima

Potencidl pro cestovni ruch:
= poutni stezky
= cirkevni turistika
= cirkevni eventy



4.3  SUBJEKTY CESTOVNIHO RUCHU

Vrdmci ndvrhové C¢dsti je nutné se zaméfit na zapojeni nasledujicich skupin subjekt(
cestovniho ruchu, jejichz vykony vstupuji do Satelitniho Uctu cestovniho ruchu, se kterym
pracuje Cesky statisticky Grad:

VSTUPY DO SATELITNIHO UCTU
A.1 Charakteristické produkty

1 — Ubytovaci sluzby
1.1 — Hotely a ostatni ubytovaci sluzby
1.2 — Sluzby druhych domovli

2 — Stravovaci sluzby

3 - Sluzby osobni dopravy
3.1 Sluzby Zelezniéni dopravy
3.2 Sluzby silni¢ni dopravy
3.3 Sluzby lodni dopravy
3.4 Sluzby letecké dopravy
3.5 Doplrikové sluzby osobni dopravy
3.6 Pronajem dopravniho zafizeni/vybaveni
3.7 Udribérské a opravarenskeé sluiby

4 - Sluzby cestovni kancelaie/agentury a prtivodce ¥
4.1 Sluzby cestovnich agentur
4.2 Sluzby cestovnich kancelari
4.3 Turistické informace a pravodcovské sluzby

5 = Kulturni sluzby
5.1 Divadla a koncerty
5.2 Muzea a ostatni kulturni sluzby

6 — Rekreacni a ostatni zabavni sluzby
6.1 Sport a rekreacné sportovni sluzby
6.2 Ostatni zdbavni a rekreacni sluzby

7 — Rlzné sluzby cestovniho ruchu
7.1 Financni a pojistovaci sluzby
7.2 Pronajem ostatniho zbozi
7.3 Ostatni sluzby cestovniho ruchu

A.2 Souvisejici produkty

4.4 LOKALITY

Dulezité z hlediska rozvoje je zaméreni na lokality, které maji potencidl cestovniho ruchu.
V ramci koncepcéni ¢asti budou reseny priority rfeSeni jednotlivych lokalit, které budou ddle
vyhodnoceny.

Zakladni rozdéleni lokalit v budéjovickém ndzvoslovi:
- Historické centrum + Piaristické nameésti
- Sokolak
- Malak
- Kulturné kreativni prostor Zizkarna
- Lannova tfida
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- Stromovka

- Vystavisté

- Okoli fek

- Kampus JCU
- Letisté

4.5 EVENTY
Zasadni prileZitosti pro cestovni ruchu jsou eventy, které probihaji, pfipadné budou probihat
na Uzemi mésta, v ¢lenéni:

- Zdapasy sportovni

- Koncerty

- Veletrhy

- Slavnosti

- Jarmarky a trhy

- Adventni trhy

5 Vyhodnoceni stavajicich strategickych dokumentt cestovniho ruchu

5.1 Strategicky pldn mésta Ceskych Bud&jovic 2017-2027

Vize

Ceské Budéjovice jsou rostouci metropoli jiznich Cech, spoleéenskym a kulturnim centrem
presahujicim svym vyznamem do némeckého a rakouského pfihranici. Jsou také univerzitnim
méstem, které je vyznaéné kombinaci excelentniho pfirodovédného vyzkumu, moderniho
pramyslu a sluzeb s vyspélymi a rozvijejicimi se technologickymi obory, do néhozZ prichazeji
aktivni, podnikavi a také mladi lidé za vybornym vzdélanim a zajimavou praci, aby se podileli
na jeho dal$im rozvoji. Jsou méstem vyuzivajicim a podporujicim moderni technologie a chytra
reSeni ke zlepsSeni Zivota obyvatel, méstem, které tézi ze své polohy na soutoku Vitavy a Mal3e,
pecuje o svij historicky odkaz, uchovava vyjimecnou kvalitu Zivotniho prostfedi a vyuziva jich
pro zvyseni své pfitaZlivosti a pro rozvoj cestovniho ruchu.

Oblast 1 - Podnikatelské prostredi, lidské zdroje, vzdélavani vyzkum a inovace
- Cil vytvofit pfiznivé podnikatelské prostfedi ve mésté. Mésto ve spoluprdci s
Jiho¢eskou hospodaiskou komorou, Ufadem prace, vysokymi $kolami, Biologickym
centrem AV CR a daldimi dotéenymi subjekty vytvofi systém pro lepdi integraci
zahranic¢nich pracovnikl do spole¢nosti a jejich orientaci ve mésté.

Oblast 2 - Mobilita
- Cil zahrnuje efektivni fizeni a planovani dopravy ve mésté.

Oblast 3 - Atraktivita mésta
- Cil vytvofit prostfedi, které bude vytvaret vhodné podminky pro rozmanité

kulturni, sportovni a spole¢enské aktivity obyvatel.

Priority v oblasti 3
1. Zvysit pocet akci nadregionalniho, narodniho ¢i mezinarodniho vyznamu.
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Zlepsit vzhled a lépe vyuZivat vefejnych prostranstvi a vodnich tokd pro zvyseni
atraktivity mésta.

Zlepsit kvalitu a nabidku infrastruktury pro volnocasové, kulturni a sportovni aktivity.
Zajistit kvalitni infrastrukturu pro kulturni, sportovni a spolecenské aktivity obyvatel,
ktera umozni konani akci nadregionalniho, ¢i narodniho vyznamu.

Marketing a propagace mésta — Zlepsit vyuzivani modernich technologii a pristupt k
lepsimu a efektivnéjSimu planovani a fizeni mésta.

Lépe vyuzit kulturniho a historického potencidlu mésta a zvysit ekonomicky pfinos
cestovniho ruchu.

5.2  Marketingova strategie destinace Ceskobudéjovicko Hlubocko, z.s . 2019-2022
Globalni cile této strategie jsou:

- ochota navstévnikd doporucit destinaci,

- zvySit primérny pocet prenocovani,

- zvySeni prGmérného vynosu z jednoho navstévnika o 10 %,
- 70 % mistnich obyvatel podporuje cestovni ruch v destinaci.

Dalsi cile tykajici se partner( a stakeholder(:

- leadership zaloZzeny na vzdélavani, inovaci, vzajemné spolupraci a orientovany na
podporu lokalniho byznysu.

Strategicky model rozvoje destinace navrhuje 3 oblasti rozvoje cestovniho ruchu s nutnosti

zmeén:
1.

Oblast marketingu — posun od masového marketingu smérem k niche marketingu.
Cil je nebyt destinaci pro vSechny, ale komunikovat s konkrétnimi komunitami.

Posun od destina¢niho marketingu k destina¢nimu managementu.

Presun od klasického proma k vypravéni pribéhl destinace skrze navstévniky.

5.3 Program rozvoje JihoCeského kraje na obdobi 2021-2027
Prioritni osy Programu rozvoje Jihoceského kraje:

1.

e wnN

N o

Smart region a konkurenceschopna regionalni ekonomika.

Rozvoj dopravni a technické infrastruktury.

Rozvoj sluzeb a infrastruktury v socialni oblasti.

Rozvoj sluzeb a infrastruktury ve zdravotnictvi.

Rozvoj vzdéldvani a podpora aktivniho trdveni ¢asu podpora rozvoje sportovni a
volnocasové infrastruktury na tzemi Jihoceského kraje.

Environmentdlni udrzitelnost a ochrana Zivotniho prostredi.

Vyuziti pfirodniho a kulturniho dédictvi kraje k rozvoji cestovniho ruchu vyuziti
pfirodniho a kulturniho dédictvi pro kreativni primysl, vyuziti atraktivit Jiho¢eského
kraje za ucelem cestovniho ruchu, podpora ucelného propojovani kulturni oblasti s
cestovnim ruchem (propojovani aktivit soukromého a verejného sektoru pri obnové a
ochrané kulturniho a ptirodniho dédictvi a jeho vyuZiti pro kulturni aktivity), podpora
zpfistupnovani pfirodnich a kulturnich atraktivit Jiho¢eského kraje.

12



54

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021-2030

Koncepce obsahuje celkem Ctyfi strategické cile rozvoje:

1.

Posileni konkurenceschopnosti znacky Jizni Cechy Jihogesky kraj bude nadale vyvijet
usili, aby jizni Cechy byly i nadale stabilni a vyraznou destinaci a aby dokazaly té&zit z
vyhod své nejvétsi konkurence.

Stabilizace systému fizeni cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji — podstatnym zamérem
tohoto strategického cile je pokracovat ve stabilizaci nastaveného systému a pfipravit
tzemi jiznich Cech na aplikaci zdkona o cestovnim ruchu.

Konsolidovat hospodafsky prinos cestovniho ruchu pro Jihocesky kraj — zaméfit se na
stanoveni takovych statistickych ukazateld vykonnosti cestovniho ruchu, které budou
dlouhodobé sledovany a pravidelné vyhodnocovany po celou dobu realizace této
Koncepce.

Efektivni investice do infrastruktury cestovniho ruchu a novych IT a smart trend( — cil
zlepsit kvalitu sluzeb i prostfednictvim efektivnich investic do infrastruktury cestovniho
ruchu a vyuziti modernich technologii a smart reseni.

5.5 Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030
Strategie obsahuje celkem pét prioritnich okruha:

1.

Systém Fizeni a podpory CR tento okruh obsahuje opatfeni jako napfiklad zavedeni
vicezdrojového systému financovani CR nebo zajisténi bezpecnosti ndavstévniku
v regionech.

Inovativni nabidka a zaZitky tato oblast zahrnuje opatfeni jako napfiklad zachovani
potencidlu kulturniho, technického a pfirodniho dédictvi, kulturni krajiny a vyuZziti
kulturnich a kreativnich prlimyslG v CR nebo kontinudlni rozvoj systému kvality sluzeb.
Poptavka/ Navstévnici tento okruh obsahuje opatieni jako napfiklad podpora
integrovaného systému marketingové komunikace pro domaci cestovni ruch nebo
podpora integrovaného systému marketingové komunikace pro pfijezdovy cestovni
ruch.

Vyzkum, vyvoj, monitoring, informace tato oblast obsahuje opatfeni jako nastaveni
systému sbéru statistickych dat a realizace vyzkumu v cestovnim ruchu nebo vyuzivani
SMART reseni pfi sdileni dat, informaci a prikladd dobré praxe.

Lidé opatreni této oblasti jsou stanovit systém vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu
postaveny na Uzké spolupraci a komunikaci poskytovatell sluzeb a vzdélavacich
instituci a budovani pozitivniho vztahu rezident( k cestovnimu ruchu.

6 Strukturovana SWOT
SILNE STRANKY

pomdhaji posilovat pozici na trhu, umoZzriuji identifikovat oblasti, v nichZ je destinace lepsi neZ konkurence

1. Poloha mésta v ramci regionu jizni Cechy — mésto ma idealni polohu jako vychozi bod do
regionu jiznich Cech i jako jeho zdzemi

2. Propojeni mésta s prirodou — mésto ma unikatni skladbu zahrnujici vodu v centru mésta i
prirodu v centru i okoli. Oboji je z hlediska konkurence vyjimecné.
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3. Univerzitni mésto — mésto muiZe tézZit zvelkého mnoZstvi studentll, akademickych
pracovnikl i akci, které pfirozené ve mésté vznikaji

4. Silné znacky v oblasti cestovniho ruchu — mésto je historicky vnimané jako mésto spojené
s varenim piva (znacky Budvar, Samson) a vyrobou produktl ptfimo spojenych s destinaci
(KOH-I-NOOR, Madeta)

5. Aktivita DMO Budéjovicko — Vyrazna aktivita DMO propojuje destinace Ceské Budé&jovice
s dalSimi atraktivitami regionu a posiluje tak znacku destinace

SLABE STRANKY

oblasti, kde si destinace vede hire nezZ konkurenti

1. Chybéjici identita a neujasnény nazev destinace — roztfisténost komunikace (Ceské
Budéjovice x Budéjovice x Budéjce) a neujasnény nazev pro zahrani¢ni ndvstévniky

2. Absence vize mésta v oblasti cestovniho ruchu — v ndvaznosti na predchozi bod chybéjici
smérovani destinace a budovani svébytného USP

3. Vnimani cestovniho ruchu obyvateli — cestovni ruchu neni vniman jako vyrazny ekonomicky
sektor a je pouze na okraji zajmu

4. Roztristénost komunikace — klicovy hraci nejsou jednotni v komunikaci, a to ani v ramci
organizaci pfimo fizenych méstem

5. Vizudlni smog ve mésté — chybéjici vizualni styl, roztfiSténost orientace a neexistujici
pravidla snizuji hodnoceni destinace

6. Jazykova nepripravenost destinace - chybéjici znaceni, informace online i offline i
nejasnost, které jazyky jsou primarni jak ve verejném, tak soukromém sektoru

7. Absence vyraznych atraktivit — neexistence ,primarni“ atraktivity pro ,must see” v
destinaci

8. Chybéjici mokra varianta — Chybéjici infrastruktura pro navstévnika v pfipadé nepfizné
pocasi

9. Dopravni situace a parkovani pro navstévniky — absence smérovani ndvstévnické dopravy
tak, aby vice nekomplikovali dopravu, zaroven aby nebyli pfi prijezdu do mésta frustrovani

10. Chybéjici 5* ubytovani — absence kvalitniho ubytovani pro zvyseni prestize destinace a
zasah bonitnich navstévnikd

11. Nevhodné prostory TIC — pro prvni kontakt s navstévnikem chybi zazemi odpovidajici
modernim trendim

12. Neuchopené vstupni brany do mésta (auto, vlak, bus) — prvni setkani s destinaci neni
,tourist friendly”
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PRILEZITOSTI

externi skutecnosti, které mohou destinaci prinést uspéch, pokud je dokdZe identifikovat a sprdvné vyuZit

1. Post-covidova zména cileni dovolenych — doslo ke zméné vnimani cestovani a vybéru
destinaci — moznost zasah( novych klientd

2. Vyuziti obchodniho potencidlu cestovniho ruchu — vytvoreni obchodniho tymu pro
ziskavani novych moznosti pro MICE segment a zvySeni navstévnosti

3. Dokonala pozice v ramci soft-tourismu (pési, cyklo) — dokonald poloha je pfilezitosti pro
noveé formy turismu

4. Prostor pro slow-tourism — potencial pfirody a geografii mésta nabizi moznosti pro vyuziti
trendu a moznost budovani udrzitelného turismu

5. Propojeni se $ir$im regionem — Bud&jovicko, jizni Cechy — lep3i a intenzivné&;si integrace je
prilezitosti pro vybudovani zazemi pro navéstniky SirsSiho regionu

6. Speciality — moZnost vyuZiti regionalnich specialit i nazvoslovi (Budéjce, Pikador, Motor,
atd.)

7. Kandidatura na Evropské hlavni mésto kultury 2028 — samotna kandidatura je moznosti
prace s navstévniky i obyvateli a diverzifikace nabidky pro turisty

8. Letisté Ceské Budéjovice — mozna pfileZitost v pfipadé dobfe uchopené realizace zamér
ve spoluprdci s Jiho¢eskym krajem

9. Realizace dopravnich staveb — D3, Zelezni¢ni koridor — pfileZitost zasahu dalSich cilovych
skupin

OHROZENI
skutecnosti, které mohou sniZit poptdvku, zapricinit nespokojenost zakaznikd, nebo dokonce ohrozit ekonomickou
stabilitu destinace

1. Odpor mistnich obyvatel — v pfipadé vyrazné zvyseni intenzity cestovniho ruchu mize byt
dopad predevsim na obyvatele v centru mésta

2. Nedostatek kvalifikovanych zaméstnanci — ohroZeni kvality sluZzeb a dostupnosti
nékterych sluzeb

3. Zivelny rozvoj — chybéjici vize a smérovani v cestovnim ruchu mdze vytvaret pretizené
lokality s negativnim dopadem na destinaci

4. Chybéjici koordinace — vykonnost cestovniho ruchu v destinaci je pfimo zavisla na kvalitni
koordinaci klicovych aktéru a aktivit
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5. Letisté Ceské Budé&jovice — v pfipadé neuchopeni mGze dojit ke vniku negativnich vlivl na
cestovni ruch

8. Realizace dopravnich staveb — D3, Zeleznic¢ni koridor — zrychleni dopravy a odklon od mésta
mUze znamenat sniZeni zdjmu o destinaci a prljezd do |épe pfipravenych destinaci
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

UvoD

Vzhledem k obdobi koncepce neni mozné stanovit vizi, ktera by méla dlouhodoby presah.
Koncepce a jeji vize jsou tak vytvareny pro tranzitivni obdobi 2022-2025 v ramci kterych bude
mésto hledat své smérovani i prostfednictvim kandidatury na Evropské hlavni mésto kulturu
2028.

VIZE
Mésto Ceské Budéjovice je méstskou destinaci, ktera je centrem oblasti
Budéjovicko a zarover centrem regionu Jizni Cechy. Je destinaci, ktera
vytvari vhodné zazemi pro dovolenou v oblasti i celém regionu, nabizi
kvalitni sluzby a dostatek aktivit pro proziti kvalitniho zazitku.
NOOC Mésto Ceské Budéjovice umi smérovat své navitévniky, je privétivé
k cizojazy¢né mluvicim turistiim a ve spolupraci s partnery dokaze prilakat
nové navstévniky.
H Mésto Ceské Budéjovice ma vybudovanou kvalitni infrastrukturu
HHE cestovniho ruchu a ma nastavené procesy, které jsou nezbytné pro
management a marketing destinace.
PRIORITY

K naplnéni vize je nutné soubézné pracovat na 3 prioritach:

=

INVESTICE EKONOMIKA A SLUZBY INFORMACE
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Investice

Vychozi stav

Mésto dlouhodobé pracuje s nékolika zdméry v oblasti investic, které maji dopad i do
cestovniho ruchu. Pro dalsi rozvoj tohoto ekonomického odvétvi na iuzemi mésta je nutné do
cestovniho ruchu investovat. Absence stavajicich atraktivit je uvedena v analytické &asti a
budovani novych kapacit v oblasti atraktivit je pro ziskani a udrzeni klienta zasadni.

Cilovy stav
Cilem priority je rozvijet investi¢ni predpoklady pro cestovni ruch ve vazbé na dalsi partnery a
novymi atraktivitami i doprovodnou infrastrukturou pfildkat nové zdkazniky.

Ekonomika a sluzby

Vychozi stav

Cestovni ruch je sektor hospodarstvi a spolu s dalSimi volno¢asovymi aktivitami na dzemi
mésta vyznamny podil na tvorbé HDP, srovnatelny se stavebnictvim, nebo primyslem.
Nicméné do soucasné doby je spoluprace verejného a soukromého sektoru zaloZzena pouze na
formu realizace kampani a eventll. Chybi napojeni na obchod a aktivni prace s kvalitou sluzeb
a dalSimi sluzbami v terénu.

Cilovy stav

Ceské Budéjovice maji potencidl daldich pFijm@ zcestovniho ruchu ve spolupraci
s podnikatelskou sférou ve spoluprdci soblastni a krajskou organizaci destinacniho
managementu. Zaroven vsak budou dostupné kvalitni sluzby, které budou zakladem pro
zazitek navstévnika.

Informace
Vychozi stav
Kvalitni Informace o cestovnim ruchu a jejich dostupnost je dilezitou komponentou pro

prildkani navstévnika i jeho orientaci na misté. V soucasné dobé jsou informace dostupné na
nékolika separatnich mistech a jejich koordinace neni optimalni.

Cilovy stav
Cilem je mit dostupné a kvalitni informace v offline i online prostfedi s vytvofenou siti
partner( a pfenosem informaci bez zbyte¢nych Suml a nedorozumeéni.

Tyto priority jsou dale rozpracovany do jednotlivych opatreni, které maiji své cile.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU CESKYCH BUDEJOVIC 2022-2025

OPATRENI

7 INVESTICE

7.1 Opatieni: Realizace investi¢nich akci a jejich podpora dle studie Ceskobudé&jovicko-
Hlubocko, z.s. a pfilohy €. 1 Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje
2021 —2030.

Opatreni je zaméfeno na realizaci konkrétnich investic, které je uvedeno v jiz schvalenych

dokumentech mésta a kraje.

7.1.1 Aktivita: Realizace investi¢nich akci dle studie Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

Aktivita je zamérena na realizaci aktivit uvedenych v samostatném dokumentu a priibézné
vyhodnoceni stavu realizace ve spolupraci s DMO. V ptipadé projektl dalSich subjektl se
jedna o podporu realizace téchto akci ze strany mésta.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: a. Pocet realizovanych projektd méstem: 3
b. Pocet projektl realizovanych s podporou mésta: 3

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
Realizatofi projektu

7.1.2 Aktivita: Realizace investi¢nich akci dle Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského
kraje 2021-2030

Aktivita je zamérena na realizaci aktivit uvedenych v samostatném dokumentu a priibézné

vyhodnoceni stavu realizace ve spolupraci s Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu. V pripadé

projektd dalSich subjektl se jednd o podporu realizace téchto akci ze strany mésta.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: a. Pocet realizovanych projektd méstem: 3
b. Pocet projektl realizovanych s podporou mésta: 3
c. Pocet aktualizaci projekt v priloze Koncepce: 4

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
Realizatofi projektu
OKCR
JCCR

o

7.2 Opatreni: Realizace rozvojovych projektl ,Voda a mésto”.

7.2.1 Aktivita: Projektova priprava projektd ,Voda a mésto”

Aktivita je zamérena na projektovou pfipravu realizace aktivit uvedenych v samostatném
dokumentu. V pfipadé projektd dalSich subjektd se jedna o podporu realizace téchto akci ze
strany mésta.

Harmonogram: 2022-2025
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Indikator a cilova hodnota: Pocet projektl pripravenych k realizaci méstem: 5

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, Investi¢éni odbor, Utvar hlavniho architekta,
Majetkovy odbor

7.2.2 Aktivita: Realizace projektd ,Voda a mésto”
Aktivita je zamérena na realizaci aktivit uvedenych v samostatném dokumentu. V pfipadé
projektd dalSich subjektl se jednd o podporu realizace téchto akci ze strany mésta.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Pocet projektl realizovanych méstem: 3

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, Investiéni odbor, Utvar hlavniho architekta,
Majetkovy odbor

7.3 Opatreni: Nové zazemi pro turistické informacni centrum

7.3.1 Aktivita: Realizace nového zazemi pro turistické informacni centrum

Nové informacni centrum zajisti lepsi dostupnost informaci a nabidne nové sluzby zamérené
na offline i online prostfedi za pouziti modernich technologii. Vybudovani v objektu Domu
umeéni navic umozni synergie s dalSimi funkcemi objektu.

Harmonogram: 2023-2024
Indikator a cilova hodnota: Realizace a spusténi TIC v objektu Domu uméni: 1
Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, Investiéni odbor, Utvar hlavniho architekta,
Majetkovy odbor

7.3.2  Aktivita: Aktivity nového turistického informacniho centra

Nové informacni centrum se stane centrem informaci od provozovatell atraktivit, realizatoru
eventl v oblasti cestovniho ruchu a hlavnim iniciatorem vzniku nového produktl cestovniho
ruchu na Uzemi mésta. Rozsifi oblast spoluprace (mozZnost spoluprace na informovanosti pfi
vstupnich branach do mésta ve spoluprdci s partnery).

Harmonogram: 2024-2025
Indikator a cilova hodnota: Pocet novych sluzeb TIC: 5
Vytvoreni centralniho informaéniho mista pro sbér a

distribuci informaci: 1
Nové informacni pointy ve spolupréci s partnery: 5
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Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR
TIC

7.4  Opatreni: Zapojeni do krajskych a narodnich inovativnich projektd

7.4.1 Aktivita: Projekty s prvky inovaci realizovanych méstem

Mésto bude aktivné vyhledavat projekty, které obsahuji prvky inovaci (monitoring
navstévnikd, management navstévnika, orientacni prvky, loT, automatizace), které prispéji ke
zlepSeni komfortu navstévnika, ale i k vedeni navstévnika v ramci destinace.

Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: Pocet realizovanych projektl s prvky inovaci: 5
Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice

OKCR

TIC

7.4.2  Aktivita: Projekty s prvky inovaci realizovanych partnery mésta

Mésto bude podporovat projekty partnerl, které budou mit pozitivni dopad na udrzitelny
rozvoj cestovniho ruchu s komponentou inovaci. Komponentu inovace zdroven bude
implementovat i do dotacniho titulu na podporu cestovniho ruchu.

Harmonogram: 2023-2025

Indikator a cilova hodnota: Pocet partnerskych projektl s prvky inovaci: 10
Upraveny dotacni program: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR

7.5 Opatreni: Vyreseni vstupnich bran do mésta
Cilem opatreni je navozeni ocekavani turistl pfi vstupu do mésta vSemi prostiedky, tedy
autem, vlakem, autobusem (pravidelna i nepravidelnd doprava), lodi a letadlem.

7.5.1 Aktivita: Vstupni brana autem
Pro zlepSeni vnimani destinace pro turisty pfijizdéjici autem jsou dUlezité dva kroky:
1. Pfivitani pfed vjezdem do mésta (spolu s informaci, kde turista ziska detailni informace
— smérovani na web budejce.cz jako hlavniho informacéniho portalu)
2. Nasmérovani na odstavna parkovisté napojenych na telematiku

Hlavni pfijezdové trasy k vyfeseni:
1. Sjezdy z ddlnice se ze severu i jihu
2. Pfijezd od Ceského Krumlova
3. Pfijezd od Pisku
4. Ptijezd od Tfreboné (mozno vyresit v rdmci bodu 1)
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Harmonogram: 2023-2024

Indikator a cilova hodnota: a. Vytvoreni jednotného konceptu informacnich cedulina
pfijezdu autem: 1
b. Realizace informacnich ceduli: 8
c. Vystupy z telematiky pfi vjezdech do mésta: 8

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR

7.5.2  Aktivita: Vstupni brana vlakem a autobusem

Ve spolupraci s provozovateli vlakového a autobusového nadrazi bude realizovdna vicejazycna
permanentni kampan , Vitejte v Budéjcich” se zakladnimi informacemi o webu, pfipadnych
dalSich informacnich kanalech a smérovani ndvstévnika. DalSim krokem je zajisténi prostor pro
propagaci aktudlnich informaci, pfipadné i krizovych informaci pro turisty a navstévniky.
Nasledné bude vyfeSena orientace navstévnika v okoli vlakového a autobusového nadrazi —
viz opatfeni orientace navstévnika.

Harmonogram: 2023-2025

Indikator a cilova hodnota: a. Zajisténi prostoru pro permanentni kampan: 1
b. Zajisténi prostoru pro aktudini kampané: 1
c. Realizace vicejazy¢né permanentni kampané: 1
d. Realizace vicejazy€nych kvartalnich kampani: 12
e. Realizace opatfeni pro orientaci navstévnika: 2

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR

7.5.3 Aktivita: Vstupni brana lodi

Ve spoluprdci s provozovateli pfistavist a okolnich provozovatelll je nutné zajistit vicejazy¢nou

permanentni kampan , Vitejte v Budéjcich” se zakladnimi informacemi o webu, pfipadnych
Sich i cni 2 éfovani navstévnika. Dale je nutné jit pristavisté

dalSich informacnich kandlech a smérovani navstévnika. Dale je nutné napojit pfistavisté na

orientaéni systém mésta.

Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: a. Zajisténi prostoru pro permanentni kampan: 1

b. Realizace vicejazycné permanentni kampané: 1
c. Realizace opatreni pro orientaci ndvstévnika: 1
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Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Soukromi provozovatelé v okoli
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR

7.5.4 Aktivita: Vstupni brana letadlem

Ackoliv neni v soucasné dobé v planu realizace pravidelnych leteckych linek, je pfijima a
odbavuje letisté cestujici, ktefi mohou byt zajimavy napfiklad pro MICE segment. Proto je
nutné realizovat opatfeni ,,vstupni brany” i na letisti. Ve spoluprdci s Jihoceskym krajem je
nutné zajistit vicejazyénou permanentni kampar ,Vitejte v Budéjcich” (pfipadné Ceskych
Budéjovicich) se zakladnimi informacemi o webu, pfipadnych dalSich informacnich kanalech a
smérovani navstévnika. Ddle je nutné napojit letisté na orientacni systém mésta.

Harmonogram: 2023-2025

Indikator a cilova hodnota: a. Zajisténi prostoru pro permanentni kampan: 1
b. Realizace vicejazycné permanentni kampané: 1
c. Realizace opatreni pro orientaci ndvstévnika: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR
Jihocesky kraj

8 EKONOMIKA A SLUZBY

8.1 Opatreni: Podpora vzniku obchodni jednotky pro zvyseni vykonnosti cestovniho
ruchu

8.1.1 Aktivita: Vznik obchodni jednotky pro zvyseni vykonnosti

Pro zvyseni ekonomického pfinosu cestovniho ruchu pro obyvatele je nezbytné zajistit

obchodni ¢innost, ktera bude aktivné nabizet destinaci na trhu cestovniho ruchu. Podpora

spociva predevsim v Ucasti v organizaci a podpore tvorby produkt(i. Aktivita bude realizovana

v Uzké spolupraci s DMO a Sdruzenim cestovniho ruchu JHK.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: a. Vznik obchodni jednotky: 1
b. Zapojeni do ¢innosti obchodni jednotky: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
Sdruzeni cestovniho ruchu JHK
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8.2 Opatreni: Podpora kvality sluzeb

8.2.1 Aktivita: Podpora vzdélavani subjektl cestovniho ruchu v oblasti kvality sluzeb
Vzdélavani ve spolupraci s partnery je nezbytné pro zachovani kvality sluzeb. Do sektoru
cestovniho ruchu budou pfichdzet novi zaméstnanci a podpora mésta bude pro udrzeni kvality
zasadni.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: a. Zapojeni do vzdélavacich akci: 5
b. Podpora ¢innosti DMO v oblasti kvality sluzeb: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR
Vzdélavaci instituce

8.2.2 Aktivita: Zapojeni kvality sluzeb do hodnoceni dotac¢nich program
V rdmci vyhlasovanych dotac¢nich program( neni vliv na kvalitu poskytovanych sluzeb
zohlednén. Pro aktualizaci je navrZeno toto kritérium.

Harmonogram: 2022-2025
Indikator a cilova hodnota: Aktualizace dotaéniho programu: 1
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

OKCR

8.3 Opatreni: Podpora tvorby nabidky

8.3.1 Aktivita: Kalendar eventd

Cilem aktivity je podpofit konani eventl a jejich marketingova podpora. Zaroven dojde
k dbytku duplicit konanych akci ve stejném terminu. Pro podnikatele bude zaroven slouzit jako
voditko pro stanoveni cen v ¢ase a zdroven pro prizpUsobeni svych kapacit. DalSim benefitem
je moznost lepsi propagace s dopadem na skupinovy cestovni ruch, ktery je nezbytny planovat
alespon s dvouletym predstihem.

Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: Vytvoreny kalendar event(: 1
Vytvoreny kalendar pravidelnych a zasadnich akci

s pravidlem n+2: 1

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
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8.3.2 Aktivita: Podpora event(

Soucasnd podpora eventu je velmi omezena s rostoucim vlivem této atraktivity (a zaroven
kvlli nedostatku klasickych atraktivit) je dileZitd podpora mésta pro tyto eventy nejen
s ohledem na pfimou podporu, ale i vytvoreni predpoklad(i pro jejich realizaci a stabilitu
v pfipadé opakovanych akci.

Harmonogram: 2023-2025

Indikator a cilova hodnota: Aktualizace dotaéniho programu: 1
Nové podminky pro konani eventld ve mésté s ohledem
na lokalitu eventu: 1
Pocet podporenych event(l: 15 rocné
Pocet podporenych eventd mimo hlavni turistickou
sezonu: 5

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
Organizatofi event(

8.3.3 Aktivita: Nadregionalni kulturni akce

Stanoveni vhodného typu akci pro Ceské Budé&jovice (v ndvaznosti na image a identitu mésta),
vytipovani a osloveni jejich poradateltd (ve spoluprdci s obchodni jednotkou), podpora
prototypl nultého a prvniho rocniku, po vyhodnoceni nasledné zafazeni do programu
viceletych dotaci pro vyznamné akce ve mésté.

Harmonogram: 2022-2025
Indikator a cilova hodnota: Pocet nadregionalnich kulturnich akci ro¢né: 2
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
Kulturni komise
Organizatofi event(

8.3.4 Aktivita: Kandidatura mésta v ramci EHMK

Vyznamné oziveni cestovniho ruchu v destinaci mlze prinést kandidatura i pfipadny statut
mésta Evropské hlavni mésto kultury 2028. K tomuto cili vS8ak bude potfebna soucinnost
s aktéry cestovniho ruchu.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Soucinnost s tymem kandidatury EHMK: 1
Realizace projekt(i v rdmci kandidatury EHMK s dopadem
do cestovniho ruchu: 10

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice

OKCR, dalsi odbory mésta TIC
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8.4 Opatreni: Pravidelné méreni vykonnosti destinace a spokojenosti navstévnika.

8.4.1 Aktivita: Prizkum spokojenosti — Profil navstévnika mésta
Pravidelny prlizkum spokojenosti odhali nedostatky, které je nezbytné resit. Proto je navrzena
realizace pravidelného prizkumu spokojenosti navstévnik( destinace ve spolupraci s DMO.

Harmonogram: 2022-2025
Indikator a cilova hodnota: Provedeni prizkumu spokojenosti: 5
Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

8.5 Opatreni: Dlraz na obnovu MICE turistiky v destinaci

8.5.1 Aktivita: Nové produkty v MICE segmentu na Uzemi mésta

Aktivita je navazdna na podporu obchodni jednotky a jednd se o jednu z hlavnich soucasti.
MICE segment se zejména v Post-Covidovém obdobi mlze stat hlavnim zdrojem pro celorocni
cestovni ruch. V této aktivité je dlilezitd i spoluprace s partnery mésta, zejména s Vystavistém
Ceské Budéjovice, a.s., velkymi firmami a ubytovateli.

Harmonogram: 2022-2025
Indikator a cilova hodnota: Pocet novych produkti v MICE segmentu: 5
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

Obchodni jednotka

Vystavisté Ceské Budéjovice a.s.

Jiho&eska univerzita v Ceskych Budé&jovicich
Biologické centrum AV CR, v.v.i.

Atraktivity a ubytovatelé

8.5.2 Aktivita: U¢ast na regionalnich MICE produktech

Jihoéeska centrdla cestovniho ruchu je nositelem South Bohemia Convention Bureau, které
spolupracuje s ndrodni agenturou CzechTourism. Cilem aktivity je aktivni zapojeni do systému
Convention Bureau CR a pfimé zapojeni do realizace jejich aktivit.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Pocet krajskych produktl v MICE segmentu se zapojenim
CB: 3

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR
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8.6 Opatreni: Intenzivnéjsi propojeni cestovniho ruchu s dalsimi tématy

8.6.1 Aktivita: Vytvoreni koordinac¢niho mista cestovniho ruchu

Nové vybudované turistické informacni centrum bude zakladem pro koordinaci informaci
mezi subjekty cestovniho ruchu, Magistratem mésta CB, samospravou mésta, DMO i dal3imi
partnery. Vede a spravuje informacni systém na izemi mésta a propojuje ho s dalSimi systémy
(napf. destinacnimi).

Harmonogram: 2023-2024

Indikator a cilova hodnota: Jednotny systém informaci na TIC: 1
Napojeni na informace organizaci uvedenych v analytické
Casti: min 20

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, TIC

8.6.2 Aktivita: Mezioborové propojeni v rdmci Magistratu Ceské Bud&jovice

Na rozdil od stavajiciho stavu je nutné zlepsit propojeni odbord, které zdanlivé s cestovnim
ruchem nesouviseji. Zejména se jedna o odbory Zivotniho prostredi, Skolstvi a télovychovy,
dopravy, ale i majetku a investic. Jedinym tématem, kde k propojeni dochazi je kultura, a to
diky sjednoceni v jednom odboru. Prvnim krokem by mélo byt sezndmeni odbor(i s koncepci
a nasledné pravidelné projektové schlizky ke konkrétnimu naplriovani této Koncepce i dalsich
projektl s dopadem do cestovniho ruchu.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Prezentace koncepce odborim: 1
Projektové schlizky po dobu realizace Koncepce: 8
Kritérium spoluprace u dotacnich titul mésta: 2

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, dalsi odbory mésta TIC

8.6.3 Aktivita: Propojeni s kulturni strategii

Vyznamnou roli v ramci cestovniho ruchu tvofi kultura, jejiz vliv ddle poroste s kandidaturou
mésta na Evropské hlavni mésto kultury. Z toho dlvodu je nezbytna silnd vazba na kulturni
strategii a jeji realizaci.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Napojeni na kulturni strategii: 1
Ucast cestovniho ruchu na akcich EHMK: 1

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, TIC
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8.6.4 Aktivita: Vytvoreni konceptu spoluprdce a znacky Kulturni ¢tvrti a jeji podpora

Iniciace setkani zastupch vSech organizaci na uUzemi Kulturni Ctvrti, vytvoreni konceptu
dlouhodobé spoluprace a propagace. Vytvoreni systému podpory spolecnych akci v ramci
kulturni ¢tvrti (grantovy systém, financni prispévky zapojenych aktér( a jejich zfizovatell).

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Koncept spoluprace a znacky Kulturni ¢tvrti: 1
Systém podpory Kulturni ¢tvrti: 1

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, TIC
Partnefi mésta

8.7 Opatreni: Zavedeni karty hosta

8.7.1 Aktivita: Zahajeni praci na karté hosta ve spolupraci s TO Budéjovicko

V soucasné dobé neexistuje v CR jednotnd platforma pro kartu hosta. Nicméné s ohledem na
aktudlni trendy je to dalsi krok k obnové cestovniho ruchu. Vramci kapacit mésta a
ekonomické sile cestovniho ruchu ve mésté je nejit kartou samostatného mésta, ale celé
destinace Budéjovicko. V pfipadé, Ze by tato snaha nebyla realizovatelnd, zahaji prace na karté
hosta samo mésto. V kazdém pripadé bude pfiprava smérovana na napojeni projektu e-Turista
a pripadnych dalSich novych projekt( na centrdlni Grovni. | z tohoto ddvodu se predpoklada
karta pouze virtualni, nikoliv fyzicka.

Harmonogram: 2022-2023
Indikator a cilova hodnota: Karta hosta turistické oblasti pripravena ke spusténi: 1
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

8.7.2 Aktivita: Realizace karty hosta
Na zdkladé pfipraveného projektu dojde k samotnému spusténi karty hosta nejpozdéji na letni
sezonu 2024.

Harmonogram: 2023-2024

Indikator a cilova hodnota: Pocet zapojenych partnert: 100
Pocet vydanych karet prvni rok realizace: 5.000/rok
Pocet vydanych karet v nasledujicich letech: 10.000/rok

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR
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8.8 Opatreni: Rozvijet praci s mistnim poplatkem z pobytu

8.8.1 Aktivita: ZvySeni efektivity vybéru mistniho pobytu

Zapojenim do pfipravy projektu e-Turista a nadsledné jeho aplikace pfinese zefektivnéni vybéru
mistniho poplatku. Do jeho uvedeni do provozu je nezbytné komunikovat s podnikateli na
Uzemi a spoluprdce s TO Budéjovicko motivovat ke zlepSeni vybéru.

Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: ZvySeni vybéru poplatku z pobytu: o 100 % v roce 2025
oproti 2021

Zapojeni mésta do projektu e-Turista: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

8.8.2 Aktivita: Reinvestice vybraného poplatku z pobytu do cestovniho ruchu

Vybrany poplatek je pfijmem rozpoctu meésta. Jeho reinvestici do cestovniho ruchu je
podporen multiplikacni efekt a dochazi k ndslednému navyseni vybéru. Reinvestice bude
probihat formou investi¢ni, podporou DMO i grantovymi programy mésta.

Harmonogram: 2024-2025

Indikator a cilova hodnota: Reinvestice vyse odpovidajici vybranému poplatku:
min. 40 %

Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice
OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

8.9 Opatreni: Vytvoreni marketingové strategie s vytvorenim produktového portfolia.

8.9.1 Aktivita: Marketingova strategie

Vytvorena marketingova strategie bude navazovat na tuto Koncepci a bude definovat stézejni
produkty a zpusob jejich marketingové podpory véetné zapojeni subjektd. Hlavnim smyslem
strategie je udrzitelnost cestovniho ruchu ve mésté a jeho pozitivni vliv na obyvatele mésta.

Harmonogram: 2023

Indikator a cilova hodnota: Vytvorena marketingova strategie: 1
Aspekt udrzitelnosti strategie: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
Podnikatelé v cestovnim ruchu
JCCR
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8.9.2 Aktivita: Produktové portfolio

Marketingova strategie definuje zaklad produktové portfolia, do kterého se postupné plnit
samotné produkty cestovniho ruchu. Cilem je vytvofeni portfolia s konkrétnimi cilovymi
skupinami tak, aby doslo k profilovdni mésta na trhu cestovniho ruchu.

Harmonogram: 2023-2025

Indikator a cilova hodnota: Produktové portfolio: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
Podnikatelé v cestovnim ruchu

8.10 Opatreni: Dotace pro oblast cestovniho ruchu

8.10.1 Aktivita: Nova verze dotacniho programu mésta
Na zdkladé dalSich opatfeni této Koncepce dojde k vyrazné systémové zméné dotacniho
programu mésta na podporu cestovniho ruchu.

Harmonogram: 2023
Indikator a cilova hodnota: Aktualizace dotaéniho programu: 1
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

8.10.2 Aktivita: VyuZziti externiho financovani

Mésto Ceské Bud&jovice se bude aktivné snaZit o ziskani externiho financovani z krajskych,
narodnich i evropskych prostfedkd na rozvoj infrastruktury i marketingu mésta. Budou
pfipraveny projektové zaméry pro projedndni s partnery a nasledné budou realizovany
schvalené projekty.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Pfipravené projektové zaméry: 10
Schvalené projekty: 5

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
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9 INFORMACE

9.1 Opatreni: Turistické informacni centrum

9.1.1 Aktivita: Nova napln turistického informacniho centra

V navaznosti na nové vybudované a zprovoznéné turistické informacni centrum bude
nezbytné zménit i cile a napln Cinnosti. S ohledem na dalsi aktivity této koncepce dojde ke
zpresnéni nékterych cinnosti a informacni centrum se stane klicovym hracem na poli
cestovniho ruchu ve mésté.

Harmonogram: 2024-2025

Indikator a cilova hodnota: Aktualizovana napln TIC: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC

9.1.2 Aktivita: Posileni Odboru kultury a cestovniho ruchu na manazersky a koordinaéni organ
Posileni Odboru kultury a cestovniho ruchu, ktery bude zajistovat napliovani a evaluaci
kulturni strategie a ndvaznost KKO na cestovni ruch, pamdatkovou péci, vzdélavani,
volnocasové aktivity a ekonomiku mésta (ve spolupraci s dalSimi odbory magistratu a partnery
jako jsou jednotlivé zfizované kulturni instituce mésta i kraje, destinacni organizace, Jihoceska
centrdla cestovniho ruchu, Narodni pamatkovy Ustav, vzdéldvaci instituce, ap.).

Harmonogram: 2024-2025

Indikator a cilova hodnota: Aktualizovana napln OKCR: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC

9.2 Opatreni: Novy systém turistického znaceni ve mésté

9.2.1 Aktivita: Novy systém turistického znaceni ve mésté

Stdvajici orientacni systém nevyhovuje zejména pro cizojazyéné navstévniky a neodkazuje na
dalsi mobiliaf mésta. Cilem je sjednotit znaceni, jeho doplnéni a navaznost na atraktivity mimo
centrum mésta.

Harmonogram: 2023-2025

Indikator a cilova hodnota: Novy koncept turistického znaceni ve mésté: 1
Pocet realizaci po dobu koncepce: 10

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Utvar hlavniho architekta
Odbor majetku

32



9.3 Opatreni: Snizeni vizualniho smogu ve mésté

9.3.1 Aktivita: Manual vizudlni podoby vefejnych prostranstvi ve mésté

Snizeni vizualniho smogu je dlouhodoby proces, jehoz cilem je zprehlednéni a vycisténi
verejného prosttedi od vizudlniho balastu. Cilem je vytvofit manudl pro postupny prechod ze
stdvajiciho stavu a ndvod pro budouci provozovatele a vlastniky nemovitosti, jak zménit
stdvajici formy propagace. Aktivita neni zamérena Cisté na cestovni ruch, ale ma pozitivni
dopad na vnimani mésta obyvateli. Manual musi byt tvofen ve spolupraci s odborniky a musi
byt dikladné projednan.

Harmonogram: 2023-2024
Indikator a cilova hodnota: Manual vizudlni podoby vefejnych prostranstvi: 1
Nositel: Mésto Ceské Bud&jovice

OKCR, TIC

Utvar hlavniho architekta
Odbor majetku

9.3.2 Aktivita: Dotaéni program na implementaci manualu
Cilem je podpofit realizaci manualu, v prvni fazi predevsim v centru mésta.

Harmonogram: 2025

Indikator a cilova hodnota: Dotaéni program: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC

Utvar hlavniho architekta
Odbor majetku

9.3.3 Aktivita: Realizace projektl na snizeni vizudlniho smogu ve mésté

V prvni fazi musi byt dle manudlu upraveny objekty s majetkovou Gcastni Mésta Ceské
Budéjovice. Soucasné budou realizovany prvni pilotni projekty v ramci nového dotacniho
programu.

Harmonogram: 2025

Indikator a cilova hodnota: Pocet realizovanych projektl mésta: 5
Pocet realizovanych projektt dalSich subjekt(i:10

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC
Utvar hlavniho architekta
Odbor majetku
Vlastnici a provozovatelé
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9.4 Opatreni: Propojeni subjektd s dopadem do cestovniho ruchu

9.4.1 Aktivita: Komunikacni plan organizaci s dopadem do cestovniho ruchu

Aktivitou bude vytvofen komunikaéni plan se subjekty uvedenymi v analytické casti této
koncepce. Cilem je odstranéni stavajicich bariér a komunikacnich Sumu, které vedou ke snizeni
vykonnosti mésta v cestovnim ruchu. Soucasné bude obsahovat systém krizového
komunikace v oblasti cestovniho ruchu.

Harmonogram: 2023

Indikator a cilova hodnota: Komunikaéni plan: 1

Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice
OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

9.4.2 Aktivita: Spusténi komunikace organizaci s dopadem do cestovniho ruchu

Aktivitou bude realizovana samotna komunikace, ktera bude fizena ze strany TIC. Cilem je
nastaveni pravidelné vymény informaci zejména s ddrazem na koordinaci aktivit (véetné
pripravy na EHMK) a krizového fizeni.

Harmonogram: 2024-2025
Indikator a cilova hodnota: Realizovany systém komunikace v cestovnim ruchu: 1
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice

OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
Partnefi mésta na méstské, oblastni, krajské i narodni
Urovni

9.5 Opatreni: Vytvoreni kalendare akci s pravidlem n+2

Cilem této oblasti podpory je vytvofit vnitfni systém akci, které na Uzemi mésta budou
probihat tak, aby si nekonkurovaly, ale doplfiovaly se. Vyznam poroste s kandidaturou mésta
na EHMK. Kalendaf neni uréen pro turisty, ale pro organizatory akci, pofadatele a dalsi
subjekty.

9.5.1 Aktivita: Kalendar akci hlavnich aktivit

V ramci aktivity bude vytvoren kalendar vyznamnych akci, které jsou:
a. Dlouhodobé - tzn. s historii minimalné 3 roky,
b. Vyznamné —tzn. s o¢ekdvanou ucasti minimalné 5.000 osob
c. Scelorepublikovym zdsahem

U téchto aktivit bude vytvoren kalendaf n+2 a zvefejnén na platformé, kterd bude k dispozici
pro poradatele event(. Aktualizace kalendare bude probihat 1x mésicné.

Harmonogram: 2023-2025
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Indikator a cilova hodnota: Vytvoren kalendar akci hlavnich aktivit: 1
Pocet aktualizaci kalendare: 36

Nositel: OKCR, TIC

9.5.2 Aktivita: Kalendar dalSich akci
Dle dostupnosti bude kalendar akci dopliiovan pribéiné o dalsi akce po jejich ozndmeni
turistickému informacnimu centru.

Harmonogram: 2022-2025
Indikator a cilova hodnota: Vytvoren kalendar akci hlavnich aktivit: 1
Nositel: OKCR, TIC

9.6 Opatreni: Zapojit se do systému méreni — pravidelny monitoring a reporting
vykonu cestovniho ruchu a ekonomické hodnoceni dopadU akci.

9.6.1 Aktivita: Nastaveni monitoringu a reportingu

Ve spolupraci s DMO, JCCR a Institutem turismu agentury CzechTourism vytvofit systém sbéru

dat pro monitoring a reporting vykonu cestovniho ruchu. Souédsti bude i ekonomické

hodnoceni dopadu akci ve spolupraci s obchodni jednotkou.

Harmonogram: 2023-2024
Indikator a cilova hodnota: Nastaveni systému monitoringu a reportingu: 1
Nositel: OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

JCCR

CzechTourism

9.6.2 Aktivita: Ro¢ni provedeni monitoringu a reportingu
Cilem je kompletni report vykonu cestovniho ruchu za roky 2023 a 2024, tedy po dobu
platnosti koncepce.

Harmonogram: 2024-2025
Indikator a cilova hodnota: Report vykonu cestovniho ruchu: 2
Nositel: OKCR, TIC
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9.7 Opatreni: VyuZiti stavajicich komunikacnich kanall mésta

9.7.1 Aktivita: Vyuziti komunikacnich kandld ve mésté
Pro komunikaci se subjekty cestovniho ruchu budou vyuzZity stavajici komunikaéni kanaly do
vytvoreni samostatného systému — viz samostatna aktivita. Cilem je maximalni vyuziti webd,

vvvvv

Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: Pocet vyuzitych informacnich kanalt: 5
Nositel: OKCR, TIC

Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.

9.7.2 Aktivita: Vyuziti informacnich kanall pro ziskani klienta
Pro osloveni turistl bude vyuZito predevsim nasledujicich ndastroj:
a. Webové stranky budejce.cz
Facebookovy profil @budejce
Instagramovy profil @budejce
Komunikaéni nastroje navazané na jiznicechy.cz ve spravé JCCR a TO Budéjovicko
Komunikaéni nastroje navazané na kudyznudy.cz a visitczechrepublic.com ve spravé
CzechTourism

® oo o

Vsechny informace se budou koncentrovat do téchto kanalu (v pfipadé novych trendd mozno
doplnit).

Harmonogram: 2022-2025
Indikator a cilova hodnota: Pocet vyuzitych informacnich kanal(: 5
Nositel: OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR

CzechTourism

9.7.3 Aktivita: Nova marketingova strategie mésta

Vznik nové marketingové strategie a komunikace mésta Ceské Budé&jovice, ktera bude v
souladu s kulturni strategii mésta, koncepci cestovniho ruchu a bude efektivné vyuzivat
potencial kulturnich, pfirodnich a historickych zajimavosti ve mésté smérem k navstévnik(im
mésta, ale i mistnim obyvatellim.

Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: Marketingova strategie mésta: 1
Nositel: Mésto Ceské Budé&jovice, odbory mésta, OKCR, TIC
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9.8 Opatreni: Spoluprace s DMO

9.8.1 Aktivita: Aktivni role mésta v TO Budé&jovicko

Cilem je aktivni u€ast mésta v organizaci destina¢niho managementu a propojovani aktivit
mésta s destinacemi Budé&jovicko a Jizni Cechy.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Aktivni uéast v DMO: 1

Nositel: OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR

9.8.2 Aktivita: Finanéni podpora TO Budéjovicko

V navaznosti na dalsi opatfreni je nutné pokracovat v podpore TO Budéjovicko, které provazuje
aktivity mésta s destinaci Budé&jovicko a Jizni Cechy a navazani vy$e pfispévku na vybér
mistniho poplatku z pobytu.

Harmonogram: 2022-2025

Indikator a cilova hodnota: Provazani financni podpory svybérem poplatku z
ubytovani: 1

Nositel: OKCR, TIC
Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, z.s.
JCCR

9.9 Opatreni: Vytvoreni centralniho informacniho bodu od aktérd cestovniho ruchu

9.9.1 Aktivita: Vytvoreni centralniho informacniho bodu
Aktivita zjednodusi cely systém prenosu informaci vytvorenim centralniho bodu informaéniho
bodu pro aktéry cestovniho ruchu. Tento systém nebude cilit na verejnost, ale na subjekty
cestovniho ruchu a bude obsahovat vyse zminéné moduly:
a. Kontakty na propojené instituce a podniky
Kalendar akci
Dotaéni programy
Aktudlni informace a rfeSeni projekty
Monitoring a reporting
Strategie, koncepce, marketingové plany
Vyzkumy a analyzy
Komunikaéni platformu mezi ucastniky

S@m o a0 T

Nositelem systému bude turistické informacni centrum jako jednu z hlavnich ¢innosti.
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Harmonogram: 2023-2025
Indikator a cilova hodnota: Vytvoreny centralni informacni bod: 1
Nositel: OKCR, TIC
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SEZNAM ZKRATEK

CR
CR

CB
HDP
OKCR
JCCR
TIC
DMO
TO
loT
EHMK
MICE

cestovni ruch

Ceska republika

Ceské Budéjovice

hruby domaci produkt

Odbor kultury a cestovniho ruchu
JihoCeska centrala cestovniho ruchu
Turistické informacni centrum
organizace destinacniho managementu
turisticka oblast

Internet of Things

Evropské hlavni mésto kultury
kongresova turistika



PRILOHY



PRILOHA: VYSLEDKY DOTAZNIKU, KTERY SE ZAMERUJE NA ZHODNOCENi LOKALIT CESKYCH
BUDEJOVIC V DANYCH KRYTERIICH
Dotaznik byl uréen pro aktéry cestovniho ruchu Ceskych Budéjovic.

Statistika dotazniku

88 26 62 29,5%

@ Vypinéno @ Zobrazeno Nedokonéeno
Vyrazeno

Nevyplnéno

12 bfe 18 bfe 24 bfe 30bfe 5dub 11dub 17 dub

Statistika dotazniku

® 2-5min.
® 5-10min.
’ 10-30 min.
30-60 min.

>60 min.

PFimy odkaz
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20

Jak casto navstévujete uvedené lokality?

18

14

10

Al
: .
Historické  Sokolsky Maly jez Kulturné
centruma ostrov "Malak" kreativni
Piaristické prostor
namésti Zizkdrna
Wdenné

Historické centrum a Piaristické nameésti
Sokolsky ostrov

Maly jez "Malak”

Okoli fek Vitava a Mal3e

Park Stromovka

Vrbenské rybniky

Lannova tfida

Aredl Lidy Polesné

Vystavists Ceské Budgjovice
Kulturné kreativni prostor Zizkérna
Hajedek

Kampus Jihogeské univerzity
Letisté Ceské Budéjovice
Trebotovice

Slozisté Dynamo

Lannova tfida Park Vystavist B Okoli fek
Stromovka Vitava a Mal3e

Emin. 1xtydné  Emin. 1x mésicné W min. 1x roiné

v minulostijsem tam byl/a

Aredl Lidy ~ Trebotovice Slozisté Vrbenské Hajetek
Polesné Dynamo rybniky

® nikdy jsem tam nebyl/a

Seradte uvedené lokality od nejatraktivnéjsi po nejméné atraktivni.

* Pramér duleZitosti. Na prvnim misté nejatraktivnéjsi atraktivita.
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Zhodnotte miru sou¢asného vyuziti uvedenych lokalit.

30

25

20

15

10

5

4
Historické  Sokolsky Maly jez Kutung  Lannova tiida  Park  VystavistéCB  Okolifek  KampusJCU LetistéCeské  AredlLidy ~ Trebotovice  Slozisté Vibenské  Hajedek
centruma ostrov “"Maldk" kreativni Stromovka Vitava a Malse Budgjovice  Polesné Dynamo rybniky
Piaristické prostor
némésti Zitkérna

m] 2 m3 m4 E5 m6 M7 ENeumim posoudit.

* Bodové hodnoceni. Cim vy33i pocet bodd, tim lepsi vyuiti lokalit.

Zhodnotte potencial cestovniho ruchu pro vy33i/dal3i vyuZiti

uvedenych lokalit.
Hajetek
Vrbenské rybniky
Slo#iété Dynamo
Tfebotovice
Ared Lidy Polesné
Letigté Ceské Budgjovice
Kampus JCU
Okoli fek Vitava a Mal3e
Vystavisté CB
Park Stromovka
Lannova tfida
Kulturné kreativni prostor Zizkérna
Maly jez "Malak"

Sokolsky ostrov

Historické centrum a Piaristické ndm ésti

o
«

10 15

~
S
~
&
w
S

BNIiZKY ®STREDNI ®VELKY mZADNY
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Uvedte soucasné i potencialni zpisoby vyuziti uvedenych lokalit.

Eo
2
)
i

Vrbenské rybniky
Slosité Dynamo
Trebotovice

Aredl Lidy Polesné

Letisté Ceské Budéjovice
Kampus Jihodeské univerzity
Okolifek Vitava a Malse
Vystavisté Ceské Budgjovice
Park Stromovka

Lannova tfida

Kulturné kreativni prostor Zizkérna

Mal e "Ml | o e w—.

Sokolsky ostrov

Historické centrum a Piaristické nam &s | o —

o

10

20 30 40

50 60 70

WKULTURA ESPORT MTRHY ®KOUPANI MFOODZONY MJINEVOLNOCAS. AKTIVITY

Zaskrtli jste u
predeslé otazky
také odpovéed
"jiné volnocCasové
aktivity"? Napadaji
Vas konkrétni
priklady, jak by Slo
uvedené lokality
jesté vyuzit?

Zlepsit bezpecnost
misto mimo
centrum.

komunitni aktivity,
sousedské slavnosti

napr. nevyuzivany
prostor letistni

plochy pro
auto/moto zavody

aktivni odpocinek

mezigeneracéni
setkavani formou
workshopt

pro aktivity
spojené s vencenim
pst, rizné skate a
bike programy

80 90

cokoliv podle
aktualnich trendq,
prizplsobené
prostredi

pfirodo-védecké,
naucné, vzdélavaci
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Sokolsky ostrov - workoutové
hristé, aquapark

soutéze, kvizy

Zaskrtli jste u
predesl|é otazky

take odpoved "jiné ot sty o, [l oot i s
volnocasove
aktivity"? Napadaji —

Vas konkrétni

priklady, jak by Slo  eominiter
uvedené lokality

jesté vyuzit?

Zajmové krouzky, besedy,
prednasky, seznamovaci akce

JSEM ...

= aktivniobcan = poradatel akci = Gfednik = hoteliér = restauratér = Jiné...  w zastupce neziskovéhosektoru = politik
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JSEM ...

mBudsjesk M NeBudéjésk

Chcete nam néco
sdélit, néco s nami
prodiskutovat
nebo mate zajem
o zaslani strategie,
az bude hotova?
Zanechte nam tu
zpravu nebo
kontakt na Vas.

Vic aktivit pro rodiny s détmi, aquapark, obnovit
motomuzeum.

Pockam si na zaslani strategie. Jenom si myslim, Ze do
voleb se to nestihne.. a po volbach bude asi tfeba nova
strategie rozvoje

Budéjovice jsou, byly a nejspis vzdy budou tranzitnim
méstem a dokud mésto ¢b nevyresi smysluplné

dopravu a nezacne po 25 letech konecné investovat do
infrastruktury, nic se nezméni
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