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Sjednoceni TO Budejovicko

Co je predmétem?

Jedna se o spravu webu budejce.cz a socialni sité facebook a instagram @budejce.

Jaky je soucéasny stav?

Mésto Ceské Budé&jovice investuje finanéni prostfedky do spravy webu a sociélnich
siti cilenych na turisty. Turisticka oblast Budéjovicko je jedinou v jihoCeském kraiji,
kde neni sjednoceny webovy portal a socialni sité na celou turistickou oblast, nybrz
kazdé mésto si to feSi samostatné.

Jaky to zpusobuje problém?

Mésta (pfedevdim CB a Hlubokd) si v ramci jedné turistické oblasti konkuruji
navzajem v ramci dosahu na turisty. To znamena, Ze se v ramci jedné oblasti
vynakladaji finance na nékolik samostatnych méstskych stranek (Budéjce, Hluboka,
atd.)

Bylo by zajimavé srovnat navstévnost budejce.cz a hluboka.cz. U sledujicich na fb
jsou na tom podobné (@Budejce 19 000; @HIluboka 18 000), zatimco ig maiji
@Budejce na 12 000 a Hluboka na polovingé, nicméné maji vyhodu na této siti ve
virdlnim dosahu turisty vyuzivaného #HIluboka, ktery se Sifi nezavisle na jejich
¢innosti.

Co je dusledkem?

Vysledkem je, Ze chybi jednotna marketingova linie, jak prezentovat celou oblast a
propojené turistické nabidky...

Standardni turista na Budé&jovicku bude pfirozené vyhledavat informace o
nejvyznamnéjsi atraktivité, tedy hlubockém zamku. K tomu ma jak mozZnost pfes web
i socialni sité Hluboké, pfipadné pfes oficialni stranky zamku Hluboka.

Ceské Budgjovice na tom jednodu$e trati, protoZe se pres sité Hluboké navstévnik
informacné uspokoji a nema jiz zapotfebi dohledavat si informace pres sité Budéjce.

Jaké reSeni navrhuji?

Vhodnym feSenim problému, je sjednoceni turistickych portald a siti v oblasti
Budéjovicko do jednoho webu a socialnich siti.

Budovat novy web a socialni sité od nuly je nesmysiné, nakladné a zbytecné.

Proto bych navrhoval, aby se web a soc. sit¢ @Budéjce prejmenovaly na
TO_Budéjovicko

Bylo by zapotfebi z pozice mésta CB vyjednat predevs§im s destinaénim
managementem a méstem Hlubokou, tuto zménu. Pro Hlubokou to nebude sice
vyhodné, protoze ztrati svou dominantni marketingovou pozici v turistické oblasti. Ale
zase informacéné na sitich a webech neschudnou obsahem a ve vysledku by je to
meélo stat méné finan¢nich nakladl. Protoze se spoji rozpocty jednotlivych mést na
marketing a ve vysledku bude stacit od kazdého mésta méné penéz, nez kdyzZ si to
feSi kazdé mésto samo za sebe.

Bud&jovice maiji paku skrze dominantni finanéni pfispévky do managementu CB-HL,
proto by v tomto nemél byt problém, to s CB-HL domluvit.

Tyto sité a web @Budéjce by se pfedaly do spravy destinacni spole¢nosti, které uz
by se sama rozhodla, komu, jak a zda to externovat na marketingovou spole¢nost.
Socialni sité i web Hluboka by si mésto vyuzivalo jako kanal ke komunikaci vUCi
vlastnim obyvatelim a na turisticky portal by byl proklik.


https://www.budejce.cz/
https://www.facebook.com/Budejce
https://www.instagram.com/budejce/?hl=cs
https://www.zamek-hluboka.cz/cs
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Pro v8echny zucastnéné je to nejlevnéjsi fedeni. Jde jen o to, zda se mésto ujme této
vyjednavaci role a domluvi to.

Proto budu navrhovat po diskuzi na komisi, abychom se usnesli na doporuceni pro
radu mésta, jak se k této problematice postavit.



