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Vazeni sponzofi a pratelé klubu,

t€8i nas, zZe jste si udélali ¢as k nahlédnuti do
nasi sponzorské brozury.

| kdy? Volejbalovy klub Ceské Budéjovice patfi
k t&ém vétsim, nebyl by schopen absolvovat vo-
lejbalovou sezonu bez Vasi pomoci a podpory.

Na nasledujicich strankach bychom Vas chté-
li s nasim klubem kratce seznamit a predstavit

Vam rizné moznosti sponzoringu.

Ing. Jan Divis
prezident

Ceské
Budgjovice

Radi Vam samoziejmé nabidneme i individuai-
ni feseni, které bude odpovidat Vasim pfanim
a preferencim. V pfipadé dotazi ohledné& vo-
lejbalu & Volejbalového klubu Ceské Budgjo-
vice a jeho muzstev jsme Vam radi k dispozici
i osobné.

Tésilo by nas, kdyby se ndm podafilo vzbudit
ve Vas zajem o dalsi éteni a kdybychom Vs jiz
brzy mobhli pfivitat mezi nasimi partnery, dona-
tory a prateli klubu,

Ing. Stanislav Pochop
manazer

FANDIME
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Spolecné jako tym od roku 1994

Novodoba historie VK Ceské Budgjovice se da-
tuje od roku 1994, kdy doslo k ukofieni &innos-
ti volejbalovych druzstev muzské kategorie v TJ

. Skoda Ceské Budéjovice a soudasné k zaloZeni
obéanského sdruzeni Volejbalovy klub Ceské
Budéjovice.

Druzstvo muzl pFeslo na profesionalni bazi
a nasim nejvétéim sponzarem se stala firma Ji-
hostroj, a.s. Velesin. VK prevzal nazev této spo-

leénosti jako sviij sponzorsky nazev. Extraligové
soutéZe tedy hrajeme pod nazvem VK Jihostroj
Ceské Budgjovice.

Profesionalni pfiprava vedla k ristu vykonnosti.
Podinaje sezonou 1996 - 1997 patii nase druz-
stvo ke 3picce ¢eského volejbalu a v poslednich
Sesti sezonach se Gdastnilo jako mistr CR nej-
vy33i evropské poharové soutéze, Ligy mistrd.
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Volejbalovému klubu se dostava znaéné pod-
pory i ze strany mésta Ceské Budgjovice a Ji-
ho&eského krajského (fadu. V jihoceském re-
kolektivnim sportem, o éemz svédciito, ze v le-
tech 2007 - 2013 bylo druzstvo muzi vyhlaseno
nejlepéim sportovnim kolektivem Jihoceského
kraje.

Generalnim sponzorem klubu je strojirenska
firma Jihostroj, a.s. VeleSin. DalSimi vyznamnymi
sponzory jsou: EGE, s.ro.,, ROBERT BOSCH,
s.r.o.,, STRABAG, as., K-Building, as.,
SWIETELSKY  stavebni s.ro., MADETA,
a.s.,, LB Cemix, s.r.o., CSAD Jihotrans, as.,
Edikt, a.s., CEZ, as., HOCHTIEF CZ, as.,
KOH-I-NOOR HARDTMUTH, a.s., A.S.A,, s.r.o.,
Teplarna Ceské Budgjovice, a.s., Sberbank

CZ, as., Errea, Hoch a synové 1899, s.ro.,
TRIMA CB, s.r.0. a dalsich cca 150 spoleénosti
Jihoc¢eského kraje.

Viem upfimné dékujeme!
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olejbalovy klub Cesk

Nase filozofie

VK Ceské Budéjovice je aktivni v mnoha ob-
lastech. At uz se jedna o vrcholovy sport muzd
a zen & mladeznickou pfipravu kadetid a juni-
orQ, viechny nase tymy chtéji spolecné néce-
ho dosahnout. V tymu zazivame radost ze hry,
oslavujeme vitézstvi, proZivdame skleslost pri
porazce a sdilime nad3eni z volejbalu. Souéasti
tymu jsou i nasi partnefi a sponzofi, bez jejichz
piispévku a podpory by vie toto nebylo moz-
né. Dékujeme jim za to!

V centru pozornosti naseho klubu je radost ze
sportu a ze hry, tymovy duch, smysl pro fair play
a touha po vitézsivi. Chceme pro volejbal nad-
chnout co nejvice mladych lidi a mladé talenty
profesionalné podporovat a rozvijet. V oblasti

[ TYPODESIGN TYPODESIGN
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vychovy, tréninku, bezpecnosti a integrace cle-
nU klubu se snaZime o co nejvyssi kvalitu a pro-
fesionalitu. Kvalitni systémova prace produku-
je jiz fadu let hrdée vrcholové Grovné, ktefi se
uplatiiuji jak v éeskych a zahraniénich soutézich,
tak napfic¢ reprezentacemi.

Sport chdpeme jako nedilnou soucast télesné
a dusevni pohody a nasi ¢innosti tak mimo jiné
prispivame i k uchovani a utuzovéni zdravi ve
spoleénosti.

Tésime se na vechny, ktefi se chtégji vénovat
volejbalu a prohloubit si sportovni dovednos-
ti &i jsou ochotni tento sport podpofit v rdmci
dobrovolné ¢innosti.
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Volejbalovy klub Ceské Budé&jovice

Nase budoucnost

VK Ceské Budéjovice je partnerem Siroké
mladdeznické sportovni a volejbalové komu-
nity v jiznich Cechéach.

" Je to klub s potencidlem a chuti stat se vo-

lejbalovym lidrem v oblasti vychovy mladeze
v Ceské republice.

VK Ceské Budéjovice je stabilnim vrcholovym
strediskem vychovy mladeze s pfesahem do
celého Jihoceského kraje. Poskytuje prostor
trenérskym 3pic¢kdm v oblasti chlapeckého
i divéiho mladeznického volejbalu a podpo-

ruje trenérsky sbor téZ v celozivotnim vzdéla-
véni v oblasti vychovy mladeze.

Svou koncepci tréninkového procesu a pro-
stfednictvim  modernich  komunikacnich
a sdélovacich platforem, kieré jsou dnesni
mlddezi blizké, klub pfispiva k upeviiovani
pozitivnich hodnot a vlastnosti jako je kolek-
tivnost, smysl pro fair play, pribojnost, pra-
covitost a vytrvalost, jeZ jsou vnimany jako
zéklad pro budouci vyvoj a Gspéch kazdého
hrace.
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8x vitéz extraligy

5x vitéz poharu Ceského volejbalového svazu
1x vitéz Cesko-Slovenského poharu

4x 2. misto v extralize

4x 3. misto v extralize

4x 2. misto v poharu Ceského volejbalového svazu
4x 3. misto v poharu Ceského volejbalového svazu
8x Gcastnik Ligy mistra

5x acastnik poharu CEV




Novinky v oblasti marketingu v

Na zakladé analyzy stavajici marketingové koncepce jsme se rozhodli pro inovaci nékterych marke-
tingovych oblasti. P¥i jejich realizaci nas podporuje reklamni agentura TRIMA CB, s.r.o.

Internetové stranky a socialni sité

Novy design, pribéiné aktudini informace
_a napojeni na socidlni sité¢ jako Facebook,
Twitter, YouTube a Instagram zvysuji atraktivnost
této platformy, a tim i jeji ndvitévnost.

Ticketing

Pro drzitele permanentnich vstupenek jsme
ve spolupraci s vybranymi partnery pfipravi-
li bonusovy program, ktery bude podporovat
merchandising jednotlivych partnerd.

Jihostroj Heroes

Nova znacka, ktera pfitahuje. Clenem Jihostroj
Heroes jsou vybrani hraci A tymu, ktefi podavaji
mimofFadné sportovni vykony. Jihostroj Heroes
maji svou specialni produktovou Fadu, vytvo-

fenou z vyrobkl jednotlivych partnerd klubu.
Cilem této znacky je aktivné podporovat chari-
tativni ¢innost a zvySovat image volejbalu jako
dynamické kolektivni hry.

Statistické Gdaje, které by Vas mohly zajimat

Navitévnost zapasu

Pramérna navitévnost zapash v zakladni ¢asti se
pohybuje v rozmezi 800 - 1 600 divakl. Zapasy
play-off zhlédne 1 300 — 1 800 divakd a zapasy
Ligy mistrG 1 800 - 2 000 divaka.

Socialni sité
Od lofiské sezony je VK Jihostroj Ceské Budé-
jovice aktivni na sociélni siti Facebook. Jeho fa-

nouskovska zakladna ¢ita priblizné 2 300 osob,
¢imz je mezi extraligovymi kluby lidrem.

Zajimavym ukazatelem je pomér mezi , To se mi
libi* a ,Mluviotom”. Fan page VK Jihostroj dosa-
huje hodnoty kolem 25 %, ¢imz se fadi mezi kva-
litné zpracované fan pages ¢eského Facebooku.

Ve fanouskovské skupiné mirné prevazuji muzi

nad Zenami. Nejvice jsou zastoupeny vékové
struktury 18 - 24 let a 25 - 34 let.

Navstévnost internetovych stranek

Na nové internetové stranky zavita v priméru
600 unikatnich navstévnikd denné. Jedna na-
vitéva trva piiblizné 2,5 minuty a zobrazi se pfi
ni minimalné tfi stranky.

S Teseminsl dpriry = ~

Klub je dale aktivni na socialni siti Twitter a In-
stagram a publikuje videa na vlastnim YouTube
kanalu. '
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VK Jihostroj Ceské Budéjovice v médiich

TV

VK Jihostroj ma pro nasledujici soutézni roénik garantovan nékolik televiznich pfenos(:
3x primy pfenos zakladni &asti UNIQA Extraligy (CT4)
3x pfimy pfenos zapast volejbalové Ligy mistra (CT4)

4x pfimy pfenos zapastl play-off UNIQA Extraligy (CT4)

3x zaznam zépasu volejbalové Ligy mistr (CT4)

Volejbalu se dale vénuje specializovany pofad
Time out, ktery je pravidelné vysilan na CT4
a je dostupny v online verzi a archivu CT.

Nové vznikl pofad Volejbalovy magazin, ktery
je pravidelnou rubrikou predchéazejici preno-
stim zapasu volejbalové extraligy.

.'_ y )L e CTIVRTEK 31, RIINA 2013
FULGE wwawennes o

Snimek o vychové mladych talentd ve VK Jiho-
stroj Ceské Budgjovice jste v tomto roce mobhli
zhlédnout v ramci poradu Zijme sporteml,

Uspéch u sité byl blizko

Ve druhém kole Ligy mistri ve volejbalu hostily

Ceské Budsjovice slavny francouzsky klub Paris Skuplna €
Volley. Jihofesi byli blizko uspéchu. Mohli hostujici mﬁﬂ-’m B - Pats Yol 1

tym dostat do patého setu. Prohrdli 1:3.
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jich udélal saupef. To hyly zerdly

* pro feskobudBjovické volejbalisty
v ptkdnl drubého kola Lgy onlsiwa
protk tfmu Paris Volley,

Jikastro] prohral 21 plesto, 72
ve &tvriém setu ved| 2):18 a jako
prvnl se dostal k setbolu. Za stavu
2473 viak vyrovnal nejlépe boduji-
of hed zipasu (vovic.

Pakméli hosie thva mechaly, Pry-

aulve 2 domdck m&N druhy sebol.
Anl ten se Jim nepovello promé-
niL Také hostdim invalo, ne? o vy-
he v setu a celém mkénl mzhodll.
Potfebovali na (o p&t meéhald.
Utkén{ ukondil Krisko dtokem tés-
né za zadn! {am pole soupere.
Nomacim se povedlo najit ke
Kriskavl v droku vice vanant. Své
odehral Fila a poleil Michdlek Pii-
Sel da hry za Stava 11:18 v prvnpim
selu a chytil se. Dokazal odehrat §

Schorka 6, Tacle! 2t K gfive bodd hostl v 79,

“§ bt 3
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odmitlo. ¥ tornle ulkinl viak bylo
pro mladé hride [ihostrofe pili
wkpudek najednou.

nl pdvritit vitecny Michdleka dru-
¥ zkazil Ivovi¢ servisem da sfid,

mice, kerd rozhodovaly o viem.
Pied sezonou se veden( ¢eskobu-

Rozhlas a tisk

VK Ceské Budéjovice navazal pro aktualni se-
zonu Cetna medialni partnerstvi. U medialnich
partnerd vyuziva PR prostoru i klasické inzerce

Medialni partnefi
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Budéjcka STRIVEY
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letého Srba Ivovide Nizozemec
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Dolkdzali fi vyudy ve 1fetin setu a
mEl H po ruce L ve tridm.
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setu pochvilit za bajovnos) a pied-
vedeny vikon,” hodaotil vikdnl
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Ekaula, 7e fsme nedotdhli 24pas do
pitého selw,”

Frekd, e soupel byl lep a wyhrdl
zaslouZend, ,Ale 1akd se ndm dali-
Io dostat ho do Uzkgch a péty set
fsrme hedt mobli.” fak by dopadi pé-
tiselovy zipas, Lo Svoboda ani ni-
kda jiny nemirZe fiel na sto peo-
cent Ze svjch acenil Habra a MI.
chilka. ,Nejlepiim hifdem viak
byt $panélsk¥ nahraval,” upgzor-

ve formé tisténych inzeratd, internetovych ban-
nerd a radiovych spotd.

uollevcounlru.com
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Reklama ve sportovnim nazvu druzstev
®m a-muzstvo, zeny, juniofi

§
Reklamni plochy ve sportovni hale

- m na sténé uvnitt haly, na zabradli

EDIxT

Cemix

e W

Reklama na bannerech na hfisti a kolem h¥isté

& bannery pro jednotliva utkéni, na palubovce

Reklama na vystroji hraci

m dres, rozcviCovaci dres, trenyrky, teplakova souprava

Vizualni materidly a média vydavané klubem

m rocenka, webové stranky, facebook

Ostatni moznosti marketingové spoluprace

B partner utkani, autogramiada, spoleéné kulturni a sportovni akce

Soutéze s partnerem
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Nazev tymu

Jméno sponzora v ndzvu Volejbalového klubu
m Cena 1 000 000 K¢ / sezona

Jméno generalniho sponzora ve sportovnim nizvu muZstva A-tymu
(zahrnuje reklamni pInénf viech druhd, uvedenych v ceniku, v&. reklamy na dresu na pozici C1)

m Cena 2 500 000 K&/ sezona

Jméno sponzora ve sportovhim nazvu A-tymu Zen
{zahrnuje reklamnf pInéni viech druht, uvedenych v ceniku, v& reklamy na dresu na pozici C1)

® Cena 1 000 000 K&/ sezona

Jméno sponzora ve sportovnim nazvu divéich tymd - juniorky, kadetky
(zabrnuje reklamu na dresu na pozici C1)

m Cena 250 000 K&/ sezona

r

Jméno sponzora ve sportovnim nazvu druzstev chlapcil — juniofi, kadeti, starsi Zaci,
mladsi Zaci (zahrnuje reklamu na dresu na pozici C1)

m Cena 250 000 K&/ sezona

Reklamni plochy ve sportovni hale

Velkoplogny banner na sténé haly
Rozméry 4 x 3 m

Cena
m 500 000 K&/ sezona

Na sténé haly
Rozméry 2 x 1 m

Cena

m 100 000 K&/ sezona

Na zabradli
Rozméry 2x0,4 m

Cena

¢ e T Tocoesty | DESCH SW'E]’E]_SKY RIMACH
" 50000 Ke/sezona mm Ho:Hi HOCH HOCH; HOCH HocH b HO




Cenik reklamniho pinéni 1

Reklamni bannery kolem hfiste
Rozméry 3 x 0,8 m

Utkani extraligy ~ zékladni éast

Cena
m 100 000 Ké& na viechna utkani

Utkéni Ceského poharu

Cena
m 10 000 K& / zapas

L

cemix

ﬂa”"‘mffﬂw Simdsy

LED perimetr

Pouze v piipadé televizniho vysilani
pfi vybranych utkanich

Cena
m 200 000 K¢

LED obrazovka

Pouze v pfipadé komeréniho napinéni
pfi vybranych utkanich

Cena
m 30 000 K¢/ zapas

Garantovéano 10 zobrazeni za uikani

Lo

Utkani extraligy — play-off

Cena
m 35 000 K¢ na jednotliva utkani

Zvyhodnény balicek vech utkani 300 000 Ké
Balic¢ek zahrnuje maximalné 12 utkani
Utkani Ligy mistrd, pohar CEV

Cena
m 70000 K¢ / zapas

W V¢ LEJBALU

e ———
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Reklama na palubovce

Rozméry 3,4x1m

Utkani extraligy — zékladni é3st

Cena
m 250 000 Ké na viechna utkani

Utkani extraligy - play-off

Cena
s 50 000 K& na jednotliva utkani

Zvyhodnény bali¢ek vsech utkani 400 000 K¢&
Bali¢ek zahrnuje maximalné 12 utkani

Utkéni Ceského poharu = _
Cena
= 15 000 K&/ zépas - -

Utkanf Ligy mistra, pohér CEV

Cena
m 100 000 K&/ zapas )
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Reklama na vystroji hr

Al
A2
B1
B2
C1
C2
C3

Logo kiubu

500 000 K¢ / sezona
250 000 K&/ sezona
250 000 K¢ / sezona
800 000 Ké / sezona
800 000 K¢ / sezona
800 000 K / sezona

Zadni strana

Hradské trenyrky

Cena

m 200000 Ké / sezona

Cena za jednu stranu.

Rozcviéovaci dres

Cena

m 50 000 K&/ sezona

A-tymu muzd

D1
D2
E1
F1
F2

Pfedni strana

350 000 Ké / sezona
Logo CEV

350 000 K¢ / sezona
400 000 K¢ / sezona
400 000 Ké / sezona

Teplakova souprava
Cena m 100 000 K&/ sezona

Zadni strana

15




Cenik reklamniho pinéni

Vizualni materialy a média vydavané klubem

Roéenka

Logo v rocence

Barkcsa LAYEROVA » 10
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AN ULkt PARTHTR

Cena m 50000 K&/ sezona e &f? -
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Facebook

Komercni sdéleni na fanouskovské strance

Cena m 10000 Ké

VK Jihostroj Ceské Budéjovice sdilel(a) odkaz.

Ml 7 brezen

Slevy ve fanshopu, volejbal a pivko zdarma to je idedlni
sobota,. ()

Prijd'te fandit Jihostraji!

lmm Soboa 3. 1900 unOn

' . VK Jihostro;
@ Ceske Budéjo
v

@ Qtard Macir

Ostatni moznosti marketingové spoluprace
Partner utkani Liga mistréi, pohér CEV
Bali¢ek obsahuje m 30000Ke

Play-off
m 25000 K¢

®m  Moderatorské vstupy

B Zaslany audiospot
Extraliga - zakladni &ast

®  Komeréni sdéleni v ramci ¢lanku — pozvanka na utkani
m 20 000 K¢

B SoutéZ s partnerem utkani — v ramci prestavek

Autogramiada

Cena
® 50000 K¢

Firemni akce

Cena
m 50 000 Ké

Dle individualnich pfani a preferenci Ize nabidnout odpovidajici feseni.  Cena m individugIng
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Maskot Bery

V Zivotni velikosti na zapasech
Plysové provedeni pro fan shop

Reklama na Beryho dresu

Al Logo klubu

A2 30000 K¢/ sezona
B1 15 000 K&/ sezona
B2 15000 K&/ sezona

Trenyrky

C1
C2
C3
D1

30 000 K¢& / sezona
30 000 K&/ sezona
30 000 K& / sezona
20 000 K¢ / sezona

Zadni strana

' D2
E1
F1
F2

Logo CEV

10 000 Ké / sezona
15 000 Ké / sezona
15 000 K& / sezona

Cena m 15 000 K&/ sezona za jednu stranu




Cenik reklamniho plnéni

Détsky koutek

Reklama venku

Cena m 10 000 K&/ sezona jedna pozice

Reklama uvnitf 10 000 K& / sezona jeden panel

Vase benefity

Propagace Vasich vyrobk( a sluzeb
Roziifovani povédomi o Vasi znaéce prostfednictvim VK Jihostroj Ceské Budéjovice
Vyuziti hraci A tymu pro promo aktivity Vasi spoleénosti
Volneé vstupenky pro zaméstnance Vasi spolecnosti

-Navazani novych partnerstvi s dalsimi partnery klubu

Pravidla pro udéleni VIP

Za kazdych 100 000 K¢ sponzorského plnéni - 1x Zlata VIP vstupenka a 2x volna vstupenka na:
B VSechny zépasy evropskych pohard

m Zipast UNIQA Extraliga, véetné play-off

m Viechna utkani Ceského poharu a pratelskych zapasti a turnajt.
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VK Ceské Budéjovice

Ing. Stanislav Pochop
manazer klubu

Stromovka 12
370 01 Ceské Bud&jovice

tel. / zazn. / fax: +420 386 353 147
mobil. tel.: +420 734 803 323

e-mail: manazer@volejbalcb.cz

web: www.volejbalcb.cz

Facebook: www.facebook.com/volejbalch

© 2014 VK Jihostroj Ceské Budgjovice. Viechna prava vyhrazena.




