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Turistické vyuziti kulturni infrastruktury EHMK 2028 1.1.1 Zapojeni kulturni infrastruktury EHMK do  produktii cestovniho ruchu

Turistické vyuZiti kulturni infrastruktury EHMK 2028 1.1.2 Atraktivni prezentace novych kulturnich objektd v ramci nabidky mésta >
Vyuziti méstskych volno&asovych areél pro cestovni ruch 1.2.1 Vytvofeni jednotné prezentace volnogasovych areald pro navstévniky

Vyuziti méstskych volnocasovych arealli pro cestovni ruch 1.2.2 Systematické zaclenéni nové revitalizovanych areall do existujici sité turistickych tras

VyuZiti méstskych volnocasovych arealt pro cestovni ruch 1.2.3 Posileni jednotné informovanosti navitévniki o moznostech vyuziti arealt

Turistické vyuziti sportovni infrastruktury mezinarodni urovné 1.3.1 Vytvoreni prehledné prezentace sportovni infrastruktury pro navstévniky a sportovni tymy

Turistické vyuZiti sportovni infrastruktury mezindrodni irovné 1.3.2 Integrace sportovnich areald do nabidky cestovniho ruchu

Turistické vyuZiti sportovni infrastruktury mezinérodni trovné 1.3.3 Podpora sportovnich akci s potencidlem navstévnosti >

Zlepseni turistického vyuZiti MICE kapacit a vhodnych ubytovacich kapacit pro tento segr 1.4.1 Aktualizace MICE kapacit
Zlep3eni turistického vyuZiti MICE kapacit a vhodnych ubytovacich kapacit pro tento segn 1.4.2 Koordinace doplrikovych sluzeb pro G¢astniky MICE akci

Zlep3eni turistického vyuziti MICE kapacit a vhodnych ubytovacich kapacit pro tento segr 1.4.3 Prezentace mésta jako vhodné destinace pro MICE

Posileni navstévnické funkce pivovarnické infrastruktury 1.5.1 Zlep3eni dopravni dostupnosti a orientace k hlavnim pivovarim
Posileni navtévnické funkce pivovarnické infrastruktury 1.5.2 Integrace pivovar( do turistickych map, tras a informacnich materiald mésta
Posileni ndvitévnické funkce pivovarnické infrastruktury 1.5.3 Koordinace prezentace pivovarnické nabidky mésta pro navstévniky

Zajisténi prehledné orientace navstévnik na hlavnich pFijezdovych bodech do mésta 1.6.1 Sjednoceni zkladnich orientaénich prvki na hlavnich pijezdovych bodech (auto, vlak, autobus, lod, letadlo)
Zajisténi prehledné orientace navstévnikl na hlavnich pFijezdovych bodech do mésta 1.6.2 Posileni dostupnosti zakladnich navstévnickych informaci u provozovatell jednotlivych pfijezdovych bodt
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Etablovéni tfi vlajkovych turistickych produkti 2.1.1 Definice struktury a hlavnich prvkd kazdého vlajkového produktu

Etablovani tfi vlajkovych turistickych produktd 2.1.2 Zapojeni partnert do struktury vlajkovych produktd a jejich funkci 4
Etablovéni tfi vlajkovych turistickych produkti 2.1.3 Sjednoceni prezentace vlajkovych produkti napfi¢ destinaénimi platformami -
Posileni destinacni karty Budkarta a zvy3eni jejiho vyuZiti 2.2.1 Vytvofeni bodového systému Budkarty motivujici navitévniky k deldimu pobytu a aktivnimu objevovani
Posileni destina¢ni karty Budkarta a zvy$eni jejiho vyuZiti 2.2.2 Zapojeni partnert do systému Budkarty a definovani jejich benefitd

Posileni destina¢ni karty Budkarta a zvy$eni jejiho vyuZiti 2.2.3 Pilotni ovéFeni a testovani rozsifenou podobou Budkarty

Koordinovana marketingova komunikace mésta, DMO a partner( 2.3.1 Zavedeni jednotnych pravidel marketingové komunikace destinace

Koordinovana marketingova komunikace mésta, DMO a partnert 2.3.2 VytvoFeni jednotné vizudlni identity destinace a jeji pouzivéni partnery

Koordinovana marketingova komunikace mésta, DMO a partnert 2.3.3 Sdileny kalendaF akci a obsahovy “hub” pro partnery

Posileni online viditelnosti destinace a rozvoj rezerva¢nich néstroji 2.4.1 Zlep3eni online viditelnosti destinace prostfednictvim koordinované digitalni propagace

Posileni online viditelnosti destinace a rozvoj rezerva¢nich néstroja 2.4.2 Zavedeni a podpora centrélniho rezervaéniho rozhrani pro aktivity a sluzby ve mésté

Jednotny turisticky informacni systém a modernizace TIC jako koordinacniho centra 3.1.1 Vytvoreni jednotné online platformy pro informace o cestovnim ruchu

Jednotny turisticky informacni systém a modernizace TIC jako koordinacniho centra 3.1.2 Rozsiteni role TIC na koordinacni centrum cestovniho ruchu mésta

Meziodborova koordinace na magistratu 3.2.1 Zavedeni koordinaénich setkani meziodborové pracovni skupiny pro cestovni ruch

Meziodborovd koordinace na magistratu 3.2.2 Vytvoreni spole¢nych projektovych tymi pro kli¢ové projekty cestovniho ruchu

Datové zaloZené fizeni destinace 3.3.1 Zavedeni systému pravidelného monitoringu névstévnosti a chovani navitévnika

Datové zaloZené fizeni destinace 3.3.2 Zavedeni pravidelného reportingu a vyhodnocovani plnéni strategickych cilt

Efektivni vybér a strategickd reinvestice mistniho poplatku z pobytu 3.4.1 Zlep3eni vybéru mistniho poplatku z pobytu prostfednictvim kontroly a motivace provozovatel
Efektivni vybér a strategickd reinvestice mistniho poplatku z pobytu 3.4.2 Zavedeni transparentniho systému reinvestice minimalné 50 % vynos z poplatku do rozvoje CR
Prehledné vymezeni kompetenci mésto Ceské Budéjovice — DMO — soukromy sektor 3.5.1 Definice a schvéleni rozdéleni kompetenci mezi méstem, DMO a soukromym sektorem

Prehledné vymezeni kompetenci mésto Ceské Budéjovice — DMO — soukromy sektor 3.5.2 Komunikace rozdéleni kompetenci a vytvoreni mechanismU spoluprace




